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“Né&o faca TP Para outros artistas, faca-o para
aquelas pessoas que nao perceberdo — pelo menos
ndo imediatamente — que aquilo que vocé fez é
arte. Evite categorias artisticas reconheciveis,
evite politicagem, ndo argumente, ndo seja
sentimental. Seja brutal, vandalize apenas o que
deve ser destruido, faca algo de que as criancas se
lembrardo por toda a vida, mas ndo seja
espontaneo, a menos que a musa do TP tenha se
apossado de vocé. Vista-se de forma intencional.
Deixe um nome falso. Torne-se uma lenda. O
melhor TP é contra a lei, mas ndo seja pego. Arte

como crime, crime como arte”.

Hakim Bey



RESUMO

Este trabalho tem como objetivo investigar de que maneira o graffiti enquanto manifestacéo
estético-politica se relaciona dentro do espago urbano através da transgressdo e rompimento
com a concepcao de arte. Para tal estudo, foi analisado através da contextualizacdo do objeto e
da utilizacdo dos estudos semidticos de Charles Peirce e Algirdas Greimas, assim como, 0s
conceitos de capitalismo estético de Gilles Lipovetsky e Jean Serroy. Desse modo, a
organizacgdo espacial e comunicacional das cidades tem no graffiti um importante agente
transformador capaz de ressignificar o espacgo urbano e a participagao dos transeuntes a0 mesmo

tempo em que é modificado pela cultura de consumo.

Palavras-chave: arte de rua; consumo; domesticacao da arte; Graffiti; semiotica;



ABSTRACT

This work aims to investigate how graffiti as an aesthetic-political manifestation is related
within the urban space through transgression and rupture with the conception of art. For this
study, it was analyzed through the contextualization of the object and the use of semiotic studies
by Charles Peirce and Algirdas Greimas, as well as the concepts of aesthetic capitalism by
Gilles Lipovetsky and Jean Serroy. In this way, the spatial and communicational organization
of cities has in graffiti an important transforming agent capable of re-signifying urban space
and the participation of passers-by at the same time that it is modified by the culture of

consumption.
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1. INTRODUCAO

A arte de rua, seja os murais de Diego Rivera, as pichacGes nas fachadas de
Universidades Parisienses em 1968, os grafites em Nova York na década de 1970, ou as
pixacOes nas grandes metrdpoles urbanas no Brasil a partir dos anos 1980; sempre esteve
relacionada com uma arte ligada a transformacéo do espaco publico. Entretanto, 0s espacos
urbanos sempre foram territorios de extrema segregacédo e diferenciacdo econémica e estética.
Com o protagonismo da burguesia a partir do seculo XVII, os grandes centros urbanos sofreram
grandes transformac6es em decorréncia do poder aquisitivo. Nesse sentido, a cidade passa a ser
um espaco de disputa politica e econdmica e, ndo obstante, a arte acaba por assimilar os gostos

da nova classe social.

Os contrastes foram ampliados do século XV até o século XX e a l6gica capitalista de
privatizacdo dos espacos publicos com parcerias de grandes bancos ou centros de investimentos
entraram na disputa pelos territorios e em busca de possiveis consumidores. A pixacao e o
graffiti como arte de transgressdo ndo so artistica, mais também politica se torna um agente
importante para se compreender como a cidade é disputada entre os chamados marginais
(pixadores, grafiteiros e todos aqueles que ousam ferir a divindade da Propriedade), o governo

e a sociedade civil.

Essa organizag&o socioespacial por valorizar o privado em detrimento do publico acaba
por amplificar a exclusdo social e, por sua vez, 0s movimentos de contestacdo. A desigualdade
social acaba impossibilitando que os individuos sejam livres, ja que para existir liberdade é
necessario ter igualdade de condi¢des. Com isso, um dos grandes motivos da transgressdo
artistica da pixacao e do graffiti € justamente a liberdade de transgressdo, de autoafirmacao da

existéncia, um grito de sobrevivéncia.

Entretanto, existe uma diferenca entre pixacao e graffiti que fez com que o Gltimo acabe
sendo mais aceito pela sociedade e, cada vez mais institucionalizado por meio de criagdes de
leis de incentivo e encomendas de murais por grandes empresas. A Lei Cidade Limpa e a
descriminalizacdo do grafite (Lei n.12.408/2011) escancaram essa logica de domesticacdo do

grafite e da incorporacdo de sua estética nas grandes cidades por empresas e por Orgaos

[T 1)

10 uso da palavra pixagdo com “x” se refere a um tipo especifico de arte de rua que surgiu em Sao Paulo. Possui
um estilo Unico de letras conhecidas como tag reto. Ainda apresenta um carater transgressor por ndo utilizar o uso
correto da gramatica.



governamentais acaba transformando-o em um negdcio altamente rentivel e aumenta ainda
mais 0s contrastes estéticos pela cidade. Além da incorporacdo do graffiti no espaco urbano,
ele também passou a ser incorporado no mercado publicitario, no design, nas galerias de arte e

até mesmo na moda de marcas de luxo.

Com isso, tendo em vista o aspecto histérico, politico, antropoldgico, socioldgico e
semidtico das manifestacOes parietais, mais especificamente do graffiti, € possivel compreender
como 0 espaco urbano se constitui dentro dessas relacdes de poder e como essas manifestacoes

séo ressignificadas dentro desse processo.

A questdo a ser pensada € se a institucionalizacdo e domesticacdo da arte de rua pode
acabar esvaziando sua caracteristica transgressora, contestadora, anarquica e de que maneira a
utilizagdo de murais de grafite em bairros nobres da cidade de S&o Paulo intensifica esse

processo?

Este trabalho académico, portanto, tem por objetivo compreender de que forma o graffiti
enquanto manifestacdo artistica de rua, faz parte da dindmica estética e politica da cidade e de
gue maneira a aceitacdo do graffiti pela populacdo e por 6rgdos governamentais e privados se
relacionam com as desigualdades socioecondmicas da cidade de S&o Paulo. Procura assimilar
de que maneira a institucionalizacdo da arte de rua domestica e captura marginalidades e como

a pixacao e o grafite sdo importantes signos da luta pela cidade.

O trabalho serd desenvolvido por uma pesquisa exploratoria, composta de pesquisa

bibliografica e analise de filmes e documentarios.

A discussdo se inicia com a contextualizacdo histérica das manifestacdes parietais e do
graffiti dentro das cidades, tendo em vista um recorte politico dos agentes transformadores do
espaco urbano. Ainda procura explicitar de que maneira a arte de rua se comporta como um
fendmeno de construcdo dos signos e das lutas tanto politicas como socioeconémicas de uma

sociedade desigual.

A segunda parte comportard analise de documentarios e da exposicdo do material
bibliografico para captar a relagdo entre a producgéo do espaco urbano e do graffiti dentro de um
capitalismo transestético proposto por Gilles Lipovetsky e Jean Serroy. Busca-se compreender
ainda de que maneira graffiti enquanto linguagem se comunica no interior dessa relacéo, tendo

em vista os conceitos da semiotica de Charles Peirce e Algirdas Greimas.



Por fim, a terceira parte tentara compreender de que maneira as transgressoes artisticas
de rua acabam se domesticando através do financiamento de empresas publicas e das novas leis
de descriminalizacdo do grafite. Buscara analisar a relacdo da aceitacdo estética do grafite e a

sua implementacdo nas estratégias de consumo.

2. Arte de rua e o Graffiti

As diversas manifestacOes de intervencdes no espaco urbano através de expressdes artisticas
ndo é fendmeno exclusivo do Graffiti. Para compreender a relagdo do graffiti com a arte urbana
é necessario analisar as transformacdes das cidades e dos ndcleos urbanos e, por conseguinte,
as variadas manifestacdes politicas, contextos sociais, agentes e processos contidos na producéo

do espaco urbano.

Desse modo, a arte de rua ou street art compreende um conjunto de manifestacdes artisticas
que séo elaboradas dentro do espaco urbano que, por conseguinte, ndo estdo associadas ao setor
privado e dependem exclusivamente da relacdo do artista com a cidade e a modalidade artistica

praticada. Contudo, o graffiti é diferente da street art e ndo devem ser confundidos.

Diferentemente das demais artes e intervencdes urbanas, o graffiti apresenta
particularidades especificas de seu contexto histérico de formacao e das significacdes e valores
identitarios, tanto do agente produtor quanto do proprio espaco urbano. Nesse contexto faz-se
necessario diferenciar o graffiti das demais artes e intervencdes urbanas e elencar os motivos
de se caracterizar como um movimento Unico. As intervenc6es urbanas, de uma forma geral,
podem ser compreendidas como intervencGes de carater temporario, buscando apropriar ou
transformar a cidade. A arte de rua se manifesta, com isso, tanto na cultura material (nas obras
e intervenc0es fisicas) quanto na cultura imaterial (nas praticas, comportamentos e técnicas

dentro de cada grupo social).

A efemeridade da arte de rua e, por conseguinte, do graffiti € o que determina sua
capacidade de transformar o espago urbano; criando significaces novas a cada parede pintada
e a cada lata vazia. Contudo, ndo € apenas na efemeridade do processo artisticos que o graffiti
cria seu plano de expressdo, mais também pelas caracteristicas sociais e politicas dos sujeitos
que a materializam. Segundo o filsofo e semidlogo colombiano Armando Silva em sua obra

Atmosferas urbanas: grafite, arte publica, nichos estéticos:
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“Porém, ndo se pode afirmar que sejam mensagens plenamente
esponténeas — na contemporaneidade ainda menos — ou que care¢cam
de um projeto no tempo: ha um pouco de cada coisa; além disso, como
todo resultado social, o grafite alimenta-se de momentos historicos, e
seus realizadores anbnimos sdo 0s agentes que, com certas
caracteristicas pessoais ou grupais, materializam, através de escritas
ou representacBes ocasionais, desejos e frustaces de uma
coletividade, ou, ainda, exaltam formas que retomam ou questionam
seus territorios sociais. Isso faz com que o programa geral da
producéo deste género adquira real importancia em estudos sociais;
os grafites revelam uma apreciavel concentracdo de subterfigios da
vida urbana: choques, saidas, criacfes, combates, estratégias
expressivas”. (SILVA, 2014, p. 23).

Desse modo, o graffiti ndo tem como prioridade a busca por uma arte harmoniosa. Antes
de tudo, ele é motivado por uma série de causas sociais que permeiam a existéncia daqueles
que o produzem. Nesse sentido, o graffiti apresenta-se como um fendémeno social e
comunicacional que tem o espaco urbano como lugar e meio de sua expressédo. Trata-se de uma
manifestacdo artistica Unica, composta por varias formas de linguagem que sintetizam as
subjetividades e identidades do grupo ao mesmo tempo que modifica e produz novas formar de

existir e entender a vida nas grandes cidades.

Segundo Aparecida Zuin, o graffiti

“[...] se apresenta na visualidade que quer ser vista, e desse modo,
instaura um estimulo ao passante a querer parar, olha-lo, relacionar-
se com ele, com o intuito de fazer com que esse transeunte pense no
seu cotidiano e nos modos de viver na cidade que o recepciona, com
olhares mais conscienciosos e abertos as novas realidades e
possibilidades de manifestagdes urbanas”. (ZUIN, 2018, p. 21).

A cidade esta repleta de movimentos comunicacionais; & um territorio de constante
producdo de informagOes culturais das mais variadas formas, sejam elas visuais, escritas,
sonoras, etc. Sendo o graffiti um movimento comunicacional, cabe as seguintes reflexdes: quem
séo os enunciadores e 0 que pretendem comunicar? Qual o intuito de utilizar o espago publico
urbano como meio para suas mensagens e manifestagdes artisticas? As respostas para essas

reflexdes estdo interligadas. As mensagens que cada grafiteiro expressa atravées da sua arte traz
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uma poténcia transformadora que, ao mesmo tempo que modifica o sujeito que a produz,

também traz novas significacdes e formas de relacionar-se dentro do espaco urbano.

E necessario, entretanto, diferenciar as varias formar de arte de rua e suas caracteristicas.
O graffiti é apenas uma forma de manifestacdo artistica que difere bastante do esténcil e da
pixagdo por exemplo. Cada uma dessas manifestacOes tem suas peculiaridades na forma que
cada uma produz suas significacdes e possuem propostas Unicas de interacdo com 0 espaco

urbano, de técnicas e, consequentemente, grupos identitarios diferentes.

2.1. Espaco urbano e as manifestagdes artisticas

A relagdo entre o espaco urbano e as manifestagdes artisticas ndo € algo exclusivo do
graffiti. Seu desenvolvimento se deu em conjunto com o crescimento das cidades e dos conflitos

sociais e politicos resultantes desse crescimento.

Uma das primeiras manifestagdes parietais surgiu no Muralismo Mexicano, que teve
seu inicio no comeco do século XX, logo apds a Revolucdo Mexicana. A arte muralista
mexicana originou-se da necessidade de conquistar uma identidade cultural e a histéria do povo
e do passado do pais. Artistas como Diego Rivera, José Clemente Orozco e David Alfaro
Siqueros defendiam o rompimento com a arte burguesa e tinham o intuito de trazer a arte, antes
presa dentro dos museus e galerias, para 0 povo por meio dos muros e paredes das cidades.
Através desses murais 0s artistas buscavam resgatar a identidade do povo através de pinturas
que tinham um carater politico e social bem definido. A obra Pan American Unity (Figura 1)
de Diego Rivera é um exemplo do muralismo mexicano e sua vontade de expressar a origem

historica e cultural do povo mexicano e os contrastes e desigualdades sociais.

Figura 1. Diego Rivera. Pan American Unity, 1940.
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Outro registro importante de manifestacdes parietais ocorreu em 1968 em Paris onde
uma série de eventos e reinvindicagdes, influenciados pelo movimento estudantil, eclodiram
nas ruas e universidades contestando o aumento do desemprego e uma insatisfacdo com o
modelo de ensino francés. Nesse contexto, os estudantes parisienses passaram a utilizar tintas
spray e cartazes para manifestar suas reinvindicagOes e descontentamentos pelas paredes e
muros da cidade. “As inscrigdes que surgiam na cidade como uma espécie de agdo antissistema
anunciavam um processo de singularizacdo em que se investia num tipo de registro até entdo
condenado a sarjeta, ao territorio recalcado dos banheiros publicos e aos terrenos baldios”

(ZUIN, 2018, p. 30).

Os muros da cidade serviam como uma tela que expressa toda a revolta e insatisfacdo
de uma parcela da populacgéo francesa. A possibilidade de se manifestar de forma instantanea,
marcando as paredes com frases, desenhos, cartazes, possibilitou novas formas de expresséo
que vado além da concepcdo funcionalista da cidade. PichacGes e cartazes como o que foi
publicado pelo Atelier populaire (Figura 2) é um exemplo de como essas manifestaces

atribuem outros significados para a¢des feitas no espaco urbano.

EST DANS LARUE

Figura 2. Cartazes e picha¢des em Paris, maio de 1968.

A pichacédo, em contrapartida, se apresenta como uma manifestagdo artistica que néo so
utiliza o espaco urbano como meio de criacdo, mais utiliza-se de processos Unicos e cujo a

proposta € o de provocar, marcar a presenga e chamar atencdo dos transeuntes da cidade. No
13



entanto é importante compreender a diferenca entre a pichacdo e 0 movimento Pixo. Enquanto
a pichacdo se refere a “uma pratica social na qual um sujeito actante, o chamado pichador,
aquele que picha, realiza ou pratica a acdo de manifestar nos muros e paredes das cidades suas
ideias e sentimentos”, ja 0 movimento Pixo, ou pixagdo, possui regras internas para aqueles que

estdo dentro do movimento.

A pichacdo geralmente esté associada a frases ou mensagens de cunho politico e tem-se
registro do seu emprego desde a Idade Média, quando padres utilizavam o piche (material
resinoso geralmente da cor negra e muito pegajosa) para marcar e queimar os acusados de
bruxaria. Nos anos 1960 e 1970 quando o Brasil estava sob regime militar, diversas pichagdes
marcavam as cidades e universidades com mensagens que buscavam passar ideias e sentimentos

de oposigdo ao regime, como por exemplo “Abaixo a ditadura” (Figura 3).

R ——
| T - e o B S|
i P

Figura 3. Pichacdo datada de 1968 com a mensagem “Abaixo a ditadura”.

Ja 0 movimento Pixo ou pixacao diz respeito a uma comunicacao fechada, onde o intuito

ndo é passar uma mensagem para o0 transeunte da cidade, mais para agredir e provocar uma

14



cidade desigual marcada pela segregacdo da populacdo periférica dos grandes centros
econdmicos. Nesse sentido, a pixacao segue a verticalizagdo dos centros urbanos; seguindo 0s
muros dos prédios até o topo, marcando e modificando o territério com tracos fortes e
escancarando a sacralizacdo dos predios e patrimdnios publicos ao invés de olhar para as
desigualdades e a marginalizagédo das periferias (Figura 4). “O seu fazer em si mesmo é uma

vitdria sobre as normas sociais atuantes sobre o circundante”. (ZUIN, 2018, p. 42).

BEs

oy
[\ 5%

Figura 4. Registro da pixacdo na cidade de S&o Paulo. Foto tirada da obra Ttsss... a grande arte da pixa¢do em S&o
Paulo, Brazil.

A pixacdo, portanto, ndo pode ser compreendida como um mero vandalismo ou mesmo
uma manifestacfo apolitica. E um movimento importante na cena contemporanea e na propria
territorializacdo das cidades. “Alheia a ordem instituida, a pichagdo ndo aceita a protecdo das

instituicdes e ndo faz contratos que regem comportamentos, mas o contrario: na maioria das
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vezes, choca ao defrontar-se com as coercdes sociais para entrar em cena com a ideologia que
lhe ¢ propria” (ZUIN, 2018, p. 43).

2.2. Movimento Hip Hop e o graffiti e o graffiti em Sao Paulo.

No caso do graffiti, sua origem se deu nos EUA, vinculado originalmente a uma forma
de manifestacdo artistica que utiliza o ambiente urbano como meio de refletir e protestar sobre
o0s problemas sociais, fome, violéncia das gangues de rua, etc. A partir da década de 70 e 80 nas
ruas de Nova York que o graffiti como forma de expressao artistica comecou a se espalhar pela
cidade. Mais do que apenas vandalismo, as pinturas que se iniciaram nos muros do Bronx? e
tomaram a cidade, metrés e Onibus da cidade materializam os elementos identitarios da

populacédo periférica e escancarando a realidade e modo de vida das comunidades.

Dessa forma, o graffiti € compreendido como um conjunto de linguagens, tanto visual
guanto textual, que incorpora a identidade de um grupo social ao mesmo tempo que transforma

0 espaco urbano, trazendo outros significados a cidade.

A identidade do movimento e de seus participantes esta na estética e na vivéncia que é
prépria a0 movimento Hip Hop. Este iniciado por um DJ® jamaicano chamado Clive Campbell,
conhecido como DJ Kool Herc, no bairro do Bronx 1973 que tinha o intuito de criar um
ambiente onde os jovens da comunidade pudessem se expressar através da musica, danca e da
pintura. Além do graffiti, o movimento Hip Hop tem como pilares a cultura do DJ, do MC* e
do breakdance® que juntos estabeleceram uma cultura tnica que posteriormente seria chamada
de Hip Hop (Figura 5).

2 Bronx é um distrito pertencente a cidade de Nova York, sendo o bairro onde teve inicio o movimento Hip Hop.
3 Abreviacdo de disc jockey. Refere-se ao artista que seleciona e reproduz diferentes musicas. Na cultura Hip Hop,
0 DJ tem um papel importante, sendo o responsavel ndo somente por animar as festas mais é também o simbolo
da esséncia e raiz da cultura Hip Hop.
4 Acrénimo de Mestre de Ceriménia, é o artista que atuava, no inicio da cultura Hip Hop, como apresentador do
evento. Tinha a responsabilidade de agitar as festas de Hip Hop. Posteriormente os MC’s passaram a compor
diversos materiais autorais ou ainda improvisavam letras em cima das batidas feitas pelos DJ’s.
5> Compreende um estilo de danca de rua criado por afro-americanos e latinos na cidade de Nova York.
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Figura 5. Mural dos artistas OSGEMEOS realizado em Nova York dedicado ao Hip Hop.

Foi através da cultura Hip Hop que e o graffiti chegou no Brasil e, principalmente em
Sdo Paulo. Em meio as diversas manifestacGes na década de 1970 e 1980 contra o regime
militar, que jovens e artistas de diversas classes sociais aderiram ao graffiti como manifestacéo
artistica e como meio de contestacdo e provocagdo ao sistema politico e econbémico e as

desigualdades existentes na urbe. Segundo Zuin,

“Nesse fazer, propunha-se um impacto, uma ruptura, com a ordem vigente,
cuja construcdo textual apresentava um discurso de antirregime, de rebeldia,
de protesto. Na cidade de S&o Paulo, se por um lado critica e midia, durante o
periodo dos anos 70, davam respaldo a esta pratica e manifestacdo de pintar
nos muros e paredes, por outro a situacéo histérica no Pais, o regime militar da
época até meados dos anos 80, queria o distanciamento e abominava essas
maneiras de expressdo que de assalto amanheciam nas paredes e muros dos
grandes centros urbano”. (ZUIN, 2018, p. 37)

A disputa pelo espaco urbano ocorre tanto na simbologia das manifestacfes parietais
guanto na luta diaria dos grafiteiros e pixadores de afirmar a sua existéncia e a realidade vividas
dentro das periferias de toda a cidade. Em uma realidade onde esses grupos sao segregados
dentro dos grandes centros urbanos, o graffiti (tanto para 0 movimento Hip Hop, mais como
para a arte de rua que se desenvolveu posteriormente) serve como um veiculo de divulgacdo e
afirmacdo do territdrio de cada grupo.
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Contudo, uma manifestacéo parietal que antes era compreendida como vandalismo ou
como expressdo Unica de um grupo especifico dentro da sociedade comecou a fazer parte do
espaco urbano, incorporando na rede de significacdes do espaco urbano e ganhando espaco
dentro das galerias de arte. As formas da letras, os desenhos e as cores passaram a fazer parte
do cotidiano da cidade, e, talvez por existir um conjunto textual e visual mais organizado,
ajudou na aprovacdo dentro dos circuitos artisticos e da propria producao das cidades (tanto de

forma institucionalizada como dentro do mercado privado).

Desse modo, o carater de protesto e de ilegalidade que antes fazia parte da pratica do
graffiti saiu de cena. O que antes era visto como vandalismo e poluicédo visual, passou a agregar

nas fachadas dos prédios comerciais, dos interiores das casas e lojas.

2.3. Legalidade vs. llegalidade: espaco urbano em disputa

A tensdo entre a ilegalidade das manifestacGes artisticas e a institucionalizacdo ou
legalizacdo da pratica € um ponto de muita discussdo dentro da cultura do graffiti. Essa
problematizacdo ocorre tanto na disputa pelo espaco entre a pixagéo e o graffiti, como dentro
do préprio graffiti.

Tendo em consideracdo que o graffiti se caracteriza como uma manifestacdo artistica
genuinamente de rua que tem origem na transgresséo do espaco urbano, publico e privado, pelo
artista, ha de se pensar se a legalizacdo dessa pratica ndo acaba por esvaziar todo o sentido e
significado do graffiti. Essa problematizacdo ndo se limita apenas na discussao entre legalidade

e ilegalidade, mais na prépria concepc¢édo do que é considerado como arte ou como vandalismo.

A domesticacdo do graffiti passa, portanto, naquilo que as grandes galerias e criticos de
arte definem como arte ou como ndo arte. Nesse sentido, tanto o graffiti como a pixacéo teve
sua origem na ilegalidade e na acéo direta dos seus praticantes; tendo codigos dentro da cultura
especificos para que todos aqueles que participam dos movimentos sejam compreendidos como
sujeitos pertencentes a cada uma. A analise de Luiz Nascimento em sua obra Pixa¢do: a arte
em cima do muro sobre a transformacgdo do que é entendido como arte também pode ser

compreendida dentro do graffiti.

Segundo o autor, 0 conceito e as caracteristicas do que é entendido como arte esta

condicionada periodo historico social de cada época. A concepcéo de beleza e do que é arte ndo
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€ 0 mesmo na Grécia Antiga, no lluminismo, no Renascimento, na Contemporaneidade, etc. As
mudancas sociais e historicas de cada sociedade e cada cultura faz-se, portanto, de extrema

importancia para a analise e interpretacdo do conceito de arte e de sua aceitacdo ou nao.

A partir da década de 1990, o graffiti j& se apresentava como uma linguagem presente
em praticamente todas as grandes metropoles do mundo. Com isso, a aceitabilidade e a
compreensdo do valor artistico do graffiti passou a ser discussdo entre os criticos de arte e até
mesmo fazer parte das grandes galerias de arte. No documentario Graffiti Wars dirigido por
Jane Preston traz justamente esse conflito entre os proprios grafiteiros sobre a aceitacdo do
graffiti na sociedade, as disputas territoriais entre os grafiteiros, e a questdo da domesticacdo da

cultura.

O documentario retrata a disputa territorial na cidade de Londres entre o artista da velha
escola do graffiti King Robbo® e Bansky’. A disputa pelos espagos e muros das cidades sempre
existiu dentro da cultura do graffiti, onde a assinatura ou desenho de um determinado grupo
delimitava onde se podia ou ndo se podia entrar ou mesmo pintar. O conflito comecou quando
Bansky pintou por cima de um dos graffiti’s mais antigos do King Robbo e um dos mais antigos
na cidade de Londres (Figura 6). Uma das regras do cédigo de conduta do graffiti é justamente
o0 de respeitar os trabalhos mais antigos e nunca pintar por cima de uma arte feita por outro

artista.

Alem desse fator, a discussdo também entra na intencionalidade do artista. Mais que um
debate estético, a discussdo sobre a ilegalidade versus a legalidade do graffiti estd no &mbito do
conceito. Na cultura do graffiti o que importa é o proprio ato de pintar, ndo se importando com
a permissao institucional, privada ou social. A ilegalidade faz parte da prépria histéria da
cultura, junto com as técnicas, codigos, regras, materiais e girias que marcam a identidade de
uma pessoa ou grupo dentro do movimento. Porém, respeitando sempre os cddigos e regras

presentes dentro da cultura.

Segundo Claudia Vasconcelos em sua tese de mestrado:

“Se o graffiti tem por base ser algo nédo autorizado, a partir
do momento que esta em uma Bienal, por exemplo, perde seu
carater de graffiti. I1sso se da porque a Bienal se torna o
agente de autorizaclo, a permissdo para um graffiti ser.

6 Pseuddnimo de John Robertson (23 de outubro de 1969 — 31 de julho de 2014), foi um dos grafiteiros mais
antigos e respeitado pelo movimento underground do graffiti.
7 Bansky é um artista de rua, ativista politico e diretor de cinema e britanico famoso por seu trabalho em esténcil.
E considerado um dos artistas de rua mais relevantes e importantes no mundo.
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Permisséo essa que ele ndo precisa, que ele nem se quer visa”
(VASCONCELOS, 2017, p.31).
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Figura 6. Foto da intervencéo de Bansky no graffiti de Robbo na cidade de Londres.

3. Um olhar semiotico: implicagdes do graffiti no espaco urbano.

3.1. Asemiética do graffiti

Ao considerar a dindmica comunicacional de uma grande cidade, onde as informagdes,
sejam visuais, sonoras ou textuais, ndo cessam de encontrar o transeunte, uma analise semiotica
se faz necesséria. O graffiti, dentro da analise semiotica deve ser compreendido em sua
totalidade de sentido, levando em consideragdo os processos histdricos, estéticos e sociais que

determinam sua significacéo.

Considerando a dindmica das cidades em toda sua complexidade comunicacional e
social, o graffiti aparece como uma linguagem Unica que exprime o significado de semiose de
forma Unica. A analise semiotica possibilita a compreensdo dos textos e imagens e 0s seus

significados e processos de significacao.
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Segundo Lucia Santaella em sua obra Introducéo a semidtica, a semiotica pode ser

definida como

“[...] a ciéncia dos sistemas ¢ dos processos signicos na cultura ¢ na
natureza. Ela estuda as formas, os tipos, os sistemas de signos e 0s
efeitos do uso dos signos, sinais, indicios, sintomas ou simbolos. Os
processos em que 0s signos desenvolvem o seu potencial sdo
processos de significacdo, comunicacdo e interpretacdo”
(SANTAELLA, 2017, p. 7).

O signo, por sua vez, pode ser compreendido como uma coisa que produz alguma
impressdo nos sentidos e, com isso, faz com que outra coisa venha a mente. Ele opera em uma
relacdo triddica: a impressdo inicial produzida pelo signo, a representacdo formada pelo
intérprete e o préoprio signo. No caso do graffiti temos um conjunto de signos visuais de carater
ndo verbal (imagem) e de carater verbal (escrito).

E através dos conceitos da semi6tica que é possivel assimilar a forma como os elementos
constituintes de um texto ou imagem se articulam; como o processo de significacdo e geragéo
de sentido ocorre. Para isso, a Semidtica Peirceana e nos ajuda a entender 0s processos de
significacdo e interpretacao que o graffiti enquanto signo visual possibilita dentro do ambiente

da cidade e das pessoas que a habitam.

A Semiotica Peirceana consiste nas teorias dos signos de Charles Sanders Peirce (1839-
1914), importante semidlogo, fildsofo, cientista e pedagogo estadunidense que propds o estudo
dos signos por meio do conceito de semiose. A semiose, segundo Peirce, consiste no processo
pelo qual o signo tem um efeito cognitivo sobre o intérprete. Ainda segundo Santaella “na
terminologia que ele adotou mais tarde, o signo ou representamen é o primeiro que se relaciona
a um segundo, denominado objeto, capaz de determinar um terceiro, chamado interpretante”
(SANTAELLA, 2017, p. 38-39).

O conceito de semiose de Peirce nos ajuda a entender como as diferentes formas de
manifestacdes artisticas, mais especificamente nesse caso o graffiti, se relaciona com o meio
urbano e com as pessoas que nele transitam. O graffiti € um importante signo social que faz
parte de uma complexa rede de comunicagéo dentro das cidades. As cidades, por sua vez, nada
mais sdo do que grandes espagos semioticos onde diversas formas de linguagens se relacionam

entrem si.
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Na obra A natureza do espago de Milton Santos, o autor traz uma analise que nos ajuda
a compreender melhor essa relagdo dos signos sociais dentro de um espago semidtico. O
conceito de espaco geografico, segundo Santos, se refere a um sistema de objetos e acGes
ligados a difusdes técnicas, que, por sua vez, modificam e produzem o espaco geografico. Os

objetos, por sua vez, podem ser tanto simbdlicos como sociais.

Milton Santos ainda diferencia os objetos das coisas, sendo essas ultimas classificadas
como obras da natureza e s6 adquirem um valor social quando relacionadas com os seres
humanos. O ser humano, portanto, que modifica e é capaz de dar um valor social e simbolico

aos espacos geogréaficos, sendo estes, produzidos pelo sistema técnico dominante.

O graffiti se apresenta como um importante modificador do espaco urbano e, portanto,
capaz de produzir e ressignificar as grandes cidades através do conjunto de técnicas especificas
de seu fazer artistico que, por sua vez, emprega novos valores simbdlicos e sociais nas grandes

metrépoles.

Contudo, as linguagens e técnicas do graffiti enquanto movimento cultural possui uma
série de valores simbolicos e comunicacionais que alteram a forma como nos relacionamos com
e na cidade. O graffiti possui diferentes formas e estilos préprios que nos permitem analises
semioticas diferentes. O conjunto de cores utilizado, as formas e contrastes de cada desenho, e

as diferentes tipografias empregadas se comunicam de forma Unica com cada transeunte.

A Semiotica Discursiva de Algirdas J. Greimas (1917-1992), nos ajuda a entender
melhor como o graffiti enquanto manifestacdo parietal urbana se comunica com as pessoas e
emprega e constrdi sua propria significacdo. O projeto semidtico greimasiano tem como estudo
a significacdo do texto através da relacdo entre o plano de expressao e o plano de conteudo, o
que, por sua vez, gera sentido. “O modelo gerativo de semidtica textual tem como objetivo

explicar a geracao de discursos de qualquer sistema semidtico” (SANTAELLA, 2017, p. 189).

Para tanto, Greimas sedimentou o procedimento metodoldgico de sua analise semiotica
textual em trés componentes semanticos: o fundamental, o narrativo e o discursivo. O nivel
fundamental de um texto ou semantica fundamental “contém categorias elementares que Se
articulam em oposigdes semanticas e constituem relagdes logicas” (SANTAELLA, 2017, p.
190). Sendo assim “o nivel fundamental de um texto constitui-se por oposi¢cdes semanticas
béasicas sob as quais repousam os primeiros movimentos de apreensdo do sentido de um texto”
(ZUIN, 2018, p. 53). Ainda segundo Zuin,

22



“No caso de grafite, cumpre observar a relagdo de pressuposigdo
(relagcdo em que a presenca do grafite depende do modo de existéncia
da arquitetura do contexto) e a de implicagdo, uma vez que a relacdo
grafite e contexto se estruturam em continua interac&o e remisséo. No
caso do grafite, cumpre observar a relacdo estabelecida entre
entorno/suporte; a oposicao basica estabelecida entre o desenho, a cor,
em dado arranjo topolégico que se inscreve no texto, eidético,
cromatico, da cidade [...]” (ZUIN, 2018, p.53)

J& o nivel narrativo consiste na segunda etapa da geracdo de sentido, compreendendo as
analises sobre as acdes dos sujeitos, ou seja, o fazer. Desse modo, a semantica narrativa tem
como actantes principais “o sujeito e o objeto, do qual ele ou ela ¢ separado (numa relacdo de
disjun¢do) ou com o qual ele ou ela ¢ unido (numa relagdo de conjuncdo) ” (SANTAELLA,
2017, p. 190). Tal conjungéo ou disjuncao entre o sujeito e 0 objeto se referem ao desejo ou
vontade de realizar a acdo, ou seja, 0 motivo do sujeito realizar a acdo. Entretanto, o sujeito
também necessita dos conhecimentos necessarios para realizar a sua agao. “O valor do nivel
narrativo é o significado que tem um objeto concreto para o sujeito que entra em juncao com
ele” (ZUIN, 2018, p. 58).

Por sua vez, as estruturas discursivas compreendem o processo de localizar os atores
narrativos no tempo e no espaco. E o Gltimo plano gerativo de sentido e envolve a relagdo entre
a estrutura narrativo e o espaco urbano, no caso do graffiti. O que esta em jogo é a comunicacéo,
o fazer comunicativo.

“A semiotica discursiva propde, portanto, que, analisando a produgéo
do sentido do texto, pode-se obter informagBes acerca dele,
compreender quem diz e como diz, e isso significa que a producéo de
sentido deve ser o objeto de uma andlise estrutural que tem por
horizonte a adocdo e organizacdo de procedimentos por meio dos
quais o0 homem social transforma sua experiéncia. Por isso, interessa-
nos a maneira como isso é feito a partir dos textos produzidos por
aqueles que desenham, pintam, escrevem nas paredes, muros e outros

suportes no espago urbano, nesse estruturamento, dotar o grafite
enquanto uma totalidade de sentido” (ZUIN, 2018, p.60).

Nesse sentido, o graffiti, entendido como uma linguagem com técnicas e formas
narrativas unicas, se expressa como um fazer comunicativo. Os textos visuais pintados nas
paredes e muros das cidades estabelecem um didlogo permanente com os transeuntes das
grandes urbes. As técnicas e materiais somados as questdes socioecondmicas, politicas,
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culturais e histéricas dos sujeitos que propagam a arte do graffiti expressam o fazer

comunicativo.

3.2. ManifestacOes parietais e capitalismo transestetico.

A anélise semidtica nos permite conceber o graffiti como uma manifestacdo estética
dentro do espaco urbano que estd em constante comunicagdo com os demais moradores das
cidades. Esse movimento, contudo, ndo estd de fora da légica capitalista; I6gica essa que ao
priorizar o lucro, a publicidade, a arte domesticada, a pressdes comerciais, acaba por esvaziar

o valor historico, social e cultural que propiciou a origem do graffiti.

Na obra A estetizacdo do mundo: viver na era do capitalismo artista de Gilles
Lipovetsky e Jean Serroy o que esta sendo discutido é as modificagdes que o paradigma de
producdo capitalista foi sofrendo no decorrer da contemporaneidade e a sua capacidade de
hibridizacdo com a arte e a cultura da sociedade. Segundo os autores, essa hibridizacdo da l6gica
capitalista com a arte se configurou em um capitalismo transestético onde a I6gica produtiva e

a dimensao estética ndo sdo mais indissociaveis.

“No decorrer da sua historia secular, as 16gicas produtivas do sistema
mudaram. N&o estamos mais no tempo em que a producéo industrial
e cultura remetiam a universos separados, radicalmente
inconciliaveis; estamos no momento em que os sistemas de produgéo,
de distribuicdo e de consumo sdo impregnados, penetrados,
remodelados por operagdes de natureza fundamental estética. O estilo,
a beleza, a mobilizacdo dos gostos e das sensibilidades se impdem
cada dia mais como imperativos estratégicos das marcas: é um modo

de producdo estético que define o capitalismo de hiperconsumo”
(LIPOVETSKY & SERROQY, 2015, p.13)

No capitalismo artista baseia-se na producao de sensibilidades, afetos e estilos em prol
de um mercado cada vez mais integrado com a vida e as dimensdes estético-imaginarias das
pessoas. Desse modo, o capitalismo artista pode ser divido em 4 periodos que se diferenciam
pela forma que as dimensdes estético-imaginarias-emocionais estdo interpenetradas na logica
de consumo e de producdo, sendo elas: a estetizacdo ritual, a estetizacdo aristocratica, a

moderna estetizacdo do mundo e a era transestética.
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Na estetizacdo ritual o que estd em jogo é a producéo estética com finalidade puramente
ritualistica, ou seja, como um ritual que busca traduzir as estruturas sociais e religiosas e, por
conseguinte, ilustrar os mitos, anseios, medos e momentos sociais importantes de determinada
sociedade. J& na estetizacdo aristocratica o artista ndo estd mais preso as amarras religiosas o
que possibilitou um estudo mais agucado sobre as técnicas e formas diferentes de producéo
artistica. Foi durante o periodo da estetizacdo aristocratica que apareceu a moda, os tratados de
boas maneiras ¢ a relagdo entre arte/beleza e urbanismo onde “o embelezamento das cidades se

tornou um objetivo politico central” (LIPOVETSKY & SERROY, 2015, p.19).

E a partir do século XVII1 e XIX que a moderna estetizacio do mundo se da e, com isso,
os artistas se encontram mais livres da tutela da igreja, da aristocracia e da burguesia. E nesse
periodo que as formas de legitimacdo da arte que em diversos momentos se demonstram
conflitantes. A arte pela arte e arte comercial se opdem e criam oposic¢des radicais entre arte e
comercio, cultura e industria, arte de elite e arte de massa. Os avangos industriais contribuiram

para a distribuicdo em larga escala e a producdo de mercadorias para 0 consumo de massa.

Na era transestética esse processo de estetizacdo do mundo j& se instalou e esta
indissociavel das I6gicas mercantis e da individualizagdo extrema das relagdes de consumo. As
oposicOes ja ndo existem mais. Os estilos e as tendéncias fazem parte do planejamento e da

producdo de mercadorias pautadas na criacdo de desejos.

“Uma hiperarte também na medida em que ndo simboliza mais um
cosmos, ndo expressa mais narrativas transcendentes, ndo € mais a
linguagem de uma classe social, mas funciona como estratégia de
marketing, valorizacéo distrativa, jogos de sedugdo sempre renovados
para captar os desejos do neoconsumidor hedonista e aumentar o
faturamento das marcas. Eis-nos no estagio estratégico e mercantil da
estetiza¢do do mundo”. (LIPOVETSKY & SERROY, 2015, p. 28)

Dessa forma, o capitalismo artista captura toda e qualquer forma de producéo estética e
estilistica e transforma em produtos ou experiéncias capazes de gerar lucro e produzir desejos
pautados no consumo. A oposi¢édo entre valor econdmico e valor estético ndo existe mais, na
verdade, o valor econdmico de um produto passa agora a ser determinado pelo seu valor
estético. “O capitalismo se tornou artista por estar sistematicamente empenhado em operacdes
que, apelando para os estilos, imagens o divertimento, mobilizam os afetos, os prazeres
estéticos, ludicos e sensiveis dos consumidores”. (LIPOVETSKY & SERROY, 2015, p. 43).
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Se tudo pode ser incluido e capturado por essa ldgica do capitalismo transestético, como
movimentos politicos e artisticos ligados, historicamente, a marginalidades. No caso do grafite
e da pixacdo, a forma de captura opera de forma diferente. Embora ambos os movimentos
estejam ligados a uma arte transgressora e politica, a forma como ambos foram aos poucos
sendo incluidos dentro da ldgica capitalista do consumo opera de forma diferente. O grafite
utiliza de mecanismos de significacdo Unicos que, consequentemente, atribui um sentido
igualmente Unico e que inicialmente se apresentava como contraste estético ao padrao de beleza

urbano.

Como foi explicitado por Lipovetsky e Serroy, as cidades também sofreram ao longo da
histéria uma urbanizacéo de inspiracao estética e, portanto, foi afetado por valores estéticos que
variam de época para época. No periodo da estetizacdo aristocratica os valores estéticos passam
a ser incorporados na composic¢ao urbana, tendo como foco um enobrecimento do ambiente
habitado. “Gosto pela arte e vontade de estilizacdo do ambiente de vida, que funcionam como
meio de autoafirmacdo social, maneira de exibir sua posicdo e realcar o prestigio dos
poderosos” (LIPOVETSKY & SERROY, 2015, p.20).

Ja& o grafite como movimento estético e politica, representa um texto visual que opera
em semiose com o ambiente urbano. Desde seu surgimento nos anos 70 e 80, o0 movimento
utiliza suas técnicas para registrar as problematizacdes culturais e sociais na sociedade; ainda
mais levando em consideracdo que o grafite surgiu das periferias das grandes cidades como
Nova York, Berlim e Sdo Paulo. Desse modo, o grafite “incorpora uma identidade de grupo
e/ou tribo” onde podemos identificar historicamente um “[...] carater politico-social conclama

tanto na figuratividade como no texto escrito o dever e o poder de lutar pela justica” (ZUIN,

2018, p.21).

A pixacdo, entretanto, se diferencia do grafite apesar de ser praticado e vivido pelo
mesmo grupo social. Enquanto o grafite se apoia em textos visuais, desenhos e a cria¢do de
diferentes estilos de escrita; a pixagdo se caracteriza por uma manifestacdo caligrafica tendo
como objetivo marcar o territorio utilizando tipografias unicas que se diferenciam de pixador
para pixador. Com tudo, a pixagdo é um movimento mais restrito ja que apresentar um carater
politico forte (pixagdo como um ato subversivo que tem como objetivo a autoafirmacéo de

individuos marginalizados pela sociedade e pelo proprio espago urbano).

“Marcados pelos problemas sociais como a violéncia urbana, o
consumo de drogas, a evasdo escolar, a pobreza etc., 0s textos
pichados escancaram a face do sujeito rebelde a familia, & cidade ou
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a ordem instituida, que, por sua vez, discrimina a contracultura, o
analfabeto, o pobre, 0 sem —teto, o desempregado”. (ZUIN, 2018, p.
43).

A questdo a ser pensada, € se a incorporacgdo dessas estéticas Unicas atreladas a marcas
de roupas, produtos decorativos para casa ou mesmo em comercios para atrair o0 consumo de
grupos que se identificam com essa estética ndo acaba por esvaziar a esséncia politica e
subversiva dos movimentos. No caso do grafite, hoje mais aceito e até encorajado pelas
instituicdes publicas e privadas, a estética passa a fazer parte de um turismo urbano que acaba
por acentuar as disparidades sociais e econdmicas. Um movimento que comecou nas periferias,
agora é financiado por empresas para criar ambientes descontraidos no intuito de seduzir

possiveis publicos que se identificam com essa estética.

4. Consumo e a domesticagéo do graffiti

O graffiti expressa-se como uma manifestacdo estético-politica urbana que possui uma
poténcia comunicacional e simbolica importante dentro da composicéo social das cidades. Ele
constrdi novas subjetividades ao mesmo tempo que modifica a relacdo afetiva, comunicacional
e simbolica entre o espaco urbano e os seus moradores. Entretanto, apesar da cultura do graffiti
ter como origem a prética artistica através da transgressao e da ilegalidade, ela ndo consegue

fugir da logica capitalista e das capturas de identidades para fins de consumo.

Desse modo, qualquer movimento cultural e artistico que possa ser incorporado dentro
do mercado para fins de consumo acabam sendo incorporados dentro dessa logica do
capitalismo transestético proposto por Lipovetsky e Serroy. Os valores simbolicos e
comunicacionais que o graffiti possui acabam por serem capturados pela l6gica capitalista e

utilizados como imperativos estratégicos das marcas.

O graffiti vivido e experienciado possui uma grande importancia social e simbdlica para
aqueles que o praticam. As tensionalidades que graffiti causa entre espaco publico e espaco
privado, entre legalidade e ilegalidade, vao se extinguindo ao passo que ele € incorporado dentro
da logica capitalista. E nesse movimento de domesticacio e institucionalizago, tanto no ambito

publico (politicas governamentais e projetos urbanisticos de inclusdo do graffiti dentro das

27



cidades) quanto no privado (incorporacdo da estética do graffiti em marcas de roupas,
decoracdo, e, até mesmo em ambientes empresariais) que acabam por esvaziar o valor politico

da cultura.

“Fato ¢ que grafitando ou pixando, se autorizada ou legalizada essa
acdo, deixa de ser. Vira muralismo, publicidade ou projeto social. Sé
a rua ndo garante a veracidade da obra, mas seu processo de
concepcdo e execucdo. E nada disso tira a legitimidade e direito do
artista de rua adentrar no circuito das galerias, alternativas ou
renomadas. Mas que ndo retirem da pixacdo pura e simples, do graffiti
anarquico, o gen rebelde que os difere, a qualidade Unica e a verve
transgressora”. (AYALA, 2008, p. 45)

4.1. Domesticacao do graffiti: entre a transgressao e o consumo

Partindo do referencial tedrico de Gilles Lipovetsky e Jean Serroy, ao qual recorremos
para discutir o fenébmeno do capitalismo transestético e da hibridizacdo entre arte e cultura, cabe
a pergunta: afinal, a incorporacdo do graffiti dentro da loégica do consumo ndo acaba por

domesticar e esvaziar o seu valor politico?

Para tanto responder essa pergunta temos que levar em consideracgdo o valor politico e
social que o graffiti possui, além dos valores estéticos, simbdlicos e econdmicos abordados
anteriormente. O estudo semiotico do graffiti nos possibilita uma interpretacdo analitica
pautada na geracdo de sentido que o graffiti, enquanto linguagem, traz dentro do espacgo urbano.
Contudo a produgdo do espaco urbano também esta ligada as particularidades politicas,

culturais, histéricas e socioeconémicas da populacéo.

Nesse contexto, o graffiti € entendido como um meio ao qual o interventor utiliza para
se expressar. O graffiti € uma pratica simbdlica e social que busca estabelecer relacfes entre o
privado e o pablico, entre a vida cotidiana e a politica. Ele exprime, através de imagens, palavras
e signos uma postura marginal pautada na expressao cultural e politica pela transgressdo do

espaco urbano e das relacGes de poder dentro das cidades.

Contudo, com a aceitacdo cada vez maior da populacdo o graffiti passou a ser visto
como uma manifestacdo artistica com um alto valor artistico, turistico e, por conseguinte,
comercial. Surge, desse modo, uma separacéo entre o graffiti ilegal e o graffiti legal. Enquanto

0 primeiro ainda opera nas tecnicas, codigos, regras e agenciamentos da criagéo artistica através
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da transgressdo do espago urbano e as convengdes sociais, 0 segundo passa a dar importancia
ao conteldo pictdrico e estético.

A abertura e o reconhecimento gradual da populacdo, do meio artistico e do meio
institucional possibilitou uma difusdo maior do graffiti que, por sua vez, adentrou nos circuitos
artisticos e comerciais (venda de telas, exposi¢do em galerias de arte, surgimento de workshops
e cursos). Na cidade de Sdo Paulo os graffiti’s de artistas como Kobra e os OSGEMEQOS
passaram a incorporar a fachada de grandes prédios comerciais e de eventos esportivos que
movimentam um grande capital financeiro e comercial como, por exemplo, a Formula 1 (Figura
7e8).

Figura 7. Mural do artista Kobra na Avenida Faria Lima, importante centro comercial e financeiro de Séo Paulo.
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Figura 8. Mural do artista Kobra no Autddromo de Interlagos.

No documentario Cidade Cinza dirigido por Marcelo Mesquita e que conta com a
participacao dos artistas e grafiteiros Os Gémeos, Nina e Nunca, grandes expoentes da cultura
do graffiti, traz para debate o conflito entre a ilegalidade e legalidade das préticas artisticas,
assim como, a relacdo entre os graffitis e a politica institucional. O documentério acompanha
os artistas na repintura de um mural na regido central da cidade de Sdo Paulo que foi apagado
pela Lei Cidade Limpa (Lei n® 14.223/2006).

Essa relagdo exposta pelo documentério nos traz um panorama interessante sobre as
transformacdes que ocorreram dentro do movimento e da cultura do graffiti. Revela ainda,
como os grafiteiros entendem essa mudanca e aceitacdo do graffiti, antes entendido como um

ato criminoso.

As novas concepcdes sobre o graffiti, agora entendido como arte de rua e chancelado
pelas grandes galerias e circuitos artistico possibilita novas formas de vivenciar a préatica do
graffiti possibilitou aos grafiteiros transitar tanto na ilegalidade quanto na legalidade. Um artista
pode realizar obras legalizadas e institucionalizadas com o intuito de comercializar e divulgar

seu fazer artistico e também, realizar a pratica ilegal do graffiti.

A discusséo sobre a domesticacdo do graffiti passa, portanto, sobre essa relacdo entre o

fazer artistico transgressor e o fazer artistico voltado a comercializagdo. O valor estético pode
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ser mantido, porém, o valor simbolico e politico atrelado ao graffiti desde sua origem acaba
sendo esvaziado. A utilizagéo do graffiti por grandes marcas de luxo como Gucci e Moschino
escancara esse conflito simbolico (Figura 9 e 10). A apropriacdo da estética do graffiti dentro
desse contexto hiper elitista desvirtua e esvazia toda a caracteristica transgressora, afasta do
movimento e da prética artistica do graffiti a relacdo primordial com a cidade, com o espaco o
urbano, com a ressignificacdo da cidade pela ilegalidade do ato artistico.

No momento que o graffiti perde seu carater transgressor e a propria efemeridade do
processo criativo torna-se outra coisa. A diferenciacdo entre o graffiti das demais artes de rua
esta justamente no seu valor simbolico, politico, estético e artistico. “No rito da transgressao,
escapa o desejo da durabilidade, do monumental, importa mais ludico, a conquista do espaco
hoje, no aqui e no agora”. (RAMOS, 1994, p. 57)

“Entre o silenciamento e a domesticacao, os poderes vao gerindo uma
atitude dubia, por vezes contraditoria, agindo, por um lado, contra
aquilo que supostamente vandaliza o espaco publico e privado da
cidade, e procurando, por outro lado, restringir a pratica do graffiti a
nichos particulares, encerrando-a em galerias e espagos municipais ou
reservando-a, legalmente, para os locais que resultam da légica de
planeamento urbano. A legalizacéo dos espagos citadinos, permitindo
aos writers pintar ao abrigo da perseguic&o, retira-lhes o poder de usar
livremente a sua linguagem e as suas imagens na cidade, pervertendo
o sentido original do graffiti que reside na total liberdade de actuagéo
sobre o ecossistema comunicacional da cidade. A transgressao é parte
fundamental da pratica e da intencdo de quem assim quer comunicar,
fator que é anulado pela tentativa de domesticacdo levada a cabo pelas
instancias oficiais”. (CAMPOS, 2007, p. 326-327)

Figura 9 e 10. Marcas de grife Gucci e Moschino utilizam a estética do graffiti em seus desfiles.
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4.2. Ressignificacdo da cultura do graffiti

As transformacdes que o graffiti enquanto movimento cultural e artistico vem sofrendo
com a incorporacdo de sua estética dentro da logica de consumo acabou por esvaziar o valor
politico e simbdlico. Esse processo de ressignificacdo do graffiti acaba por escancarar o modo

de producéo do espaco urbano e da relacdo entre os cidad&os e as cidades dentro dessa logica.

A criacdo de politicas pablicas e privadas e a consequente legislacéo sobre onde, quando
e como se pode grafitar nas cidades além de esvaziar o significado original do graffiti traz a
tona a imersdo do movimento para uma linguagem empresarial, comercial e domesticada. O
graffiti passa a fazer parte do planejamento urbano e das estratégias comerciais de empresas
que utilizam a estética do graffiti para cativar e criar certo afeto com um determinado publico.
O valor politico e simbdlico do graffiti esta na forma com que os artistas realizam o trabalho,
as formas como eles experimentam e vivem a cidade, as ruas e as relagdes sociais que advém

desse processo criativo.

Nesse sentido, 0 processo de ressignificacdo ocorre tanto no graffiti como no préprio
espaco urbano. Ao passo que o graffiti enquanto intervencdo artistica, seja realizada de forma
legal ou ilegal, acaba por transformar a cidade, criando novos significados na forma com que
nos relacionamos com espaco urbano. A cidade, por sua vez, modifica-se a cada spray nos

muros e paredes.

No momento em que o transeunte olha para 0s graffiti’s nas paredes dos prédios e nos
muros das cidades ele é penetrado por cores, formas e mensagens que propdem novas formas
de se experienciar a cidade. Ele faz parte da constru¢do do imaginario da cidade. Por mais que
o valor politico e simbélico originario do graffiti seja aos poucos esvaziado, ele passa adquirir
novos significados, novas formas de producéo artistica.

“Vivemos em um mundo cada vez mais urbano, mas a cidade
continua a merecer olhares mais atentos para a complexidade
de aspectos que se desenham no final do milénio. A cidade é
algo enigmético, ainda indecifrdvel em todos os seus
projetos. Apesar de constituir-se como habitat no mundo da
modernidade, reveste-se de muitos significados, condensa
diferentes facetas ligadas ao mundo econdmico, a vida
social, a cultura, atingindo os moldes de vida, as
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subjetividades, a comunicacdo, a questdo do territério e da
alteridade”. (ZUIN, 2018, p. 131).

A ressignificacdo do graffiti permite a criagdo de novas possibilidades de criacdo
artistica. Ela abre espaco para experimentacdes que acabam por repercutir em outros campos

estéticos, como a moda e a arquitetura por exemplo.

5. Considerac0es Finais

O desenvolvimento do presente estudo possibilita uma anélise sobre o graffiti enquanto
manifestacdo cultural e artistica capaz de transformar a relacao do sujeito com o espago urbano.
Buscou através da contextualizacao historica das diversas manifestacdes parietais demonstrar a
complexidade da relacdo entre arte e espaco urbano, tendo em vista a conjuntura social, politica

e comunicacional que as grandes cidades possuem.

Através dos conceitos semidticos de Charles S. Peirce e Algirdas Greimas pudemos
observar de que maneira 0s elementos constitutivos do graffiti geram sentido e se articulam
dentro de processos de significacdo. Processos esses, que por sua vez, estdo ligados a um
modelo de consumo ao qual a producdo artistica é capturada por estratégias de mercado que
utilizam o graffiti como instrumento de captacdo de identidades e criacdo de desejos voltados

para 0 consumo.

O processo de captacdo da cultura do graffiti e sua subsequente institucionalizagao
acaba por domesticar uma arte que antes tinha na sua transgressao aos padrdes estético-politico

0 seu sentido de ser.

Com isso, o presente estudo apresenta certa relevancia na compreensdo na forma com
que as manifestacOes e intervencdes artisticas constituem parte do processo de produgdo do
espaco urbano e, consequentemente, da forma que o espaco urbano e a cultura de consumo

acabam por ressignifica-las.
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