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Futebol se joga no estadio?
Futebol se joga na praia,
futebol se joga na rua,
futebol se joga na alma.

Carlos Drummond de Andrade
Enquanto o Coliseu se mantiver de pé,
Roma permanecera; quando o Coliseu ruir,

Roma ruird e quando Roma cair, 0 mundo caira.

Beda, monge e escritor do séc.VII
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RESUMO

Resumo: O propdsito deste trabalho é o de elucidar, por meio de um recorte historico e reflex&o
teorica, quais foram os principais acontecimentos politicos e socioculturais que contribuiram
para a emergéncia dos estadios de futebol no Brasil e como a acepgdo desses espacos refletiu
no modo como a modalidade foi assimilada pelo seu publico-consumidor. Nesse sentido, o
estudo apresenta um breve historico do surgimento e da consolida¢do dos estadios sob uma
perspectiva midiatica. O objetivo é analisar como a popularizacéo dos estadios reflete, em parte,
0 contexto espetacular no qual o futebol esta inserido e como este contexto influenciou para
transformar o consumo futebolistico no pais.

Palavras-chave: Estadios de futebol. Futebol. Cultura da midia. Cultura torcedora. Consumo
futebolistico.



ABSTRACT

Abstract: The purpose of this work is to elucidate, by a historical view and a theoretical
reflection, which were the main political and sociocultural events that has contribute to the
emergence of the football stadiums in Brazil and how the raise of these spaces, has reflected in
the way how the modality was assimilated by their public-consumer. In this sense, the study
presents a brief history of the rise and consolidation of stadiums from a media perspective. The
objective is to analyze how the popularization of the stadiums reflects, in part, the spectacular
context in which football is inserted and how this context influenced the transformation of
football consumption in the country.

Keywords: Football stadiums. Football. Media culture. Fan culture. Football consumption.



RESUMEN

Resumen: El proposito de este trabajo es dilucidar, a través de una perspectiva historica y una
reflexion teorica, cuales fueron los principales hechos politicos y socioculturales que
contribuyeron al surgimiento de los estadios de futbol en Brasil y como el significado de estos
espacios se reflejé en la forma en que el deporte fue asimilado por sus publicos consumidores.
En este sentido, el estudio presenta una breve historia del surgimiento y consolidacion de los
estadios desde una perspectiva mediatica. El objetivo es analizar como la popularizacion de los
estadios refleja, en parte, el espectacular contexto en el que se inserta el futbol y cédmo este
contexto influyd en la transformacion del consumo de futbol en el pais.

Palabras clave: Estadios de futbol. Futbol. Cultura mediatica. Cultura hincha. Consumo de
futbol.
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INTRODUCAO

Em futebol, o pior cego é o que sé vé a bola.

Nelson Rodrigues

O que acontece com o futebol? O que acontece com o futebol é que ele hoje é visto
prioritariamente a partir da I6gica do cliente e ndo a do torcedor. Prioritariamente vocé
enxerga o cliente do jogo. Outro detalhe: ele é moldado como esporte para a televisao
e ndo para quem esta assistindo no estadio. Os campos foram reduzidos. As televisdes
transmitem com 30, 40 cdmeras. O que aconteceu com a Inglaterra, com a Premier
League foi isso. Era voce elitizar a frequéncia do estadio e popularizar a venda do
jogo por canal a cabo. Entdo é isso que estd acontecendo de uma forma efetiva.

Luiz Antonio Simas (2019, ONLINE)

O futebol é bem mais do que apenas um jogo. Afinal, se do ponto de vista esportivo a
modalidade é sintetizada em um confronto de duas equipes — realizado em um retangulo
gramado e plano — com o objetivo de tomar e conduzir um objeto esférico para dentro dos
dominios do adversario (o gol), essa mesma batalha campal observada isoladamente, ndo seria
suficiente para representar a enorme polissemia de sentidos que descreve o fenbmeno social
chamado futebol. Nesse sentido, concordamos com Luiz Antonio Simas (2019) quando ele
afirma o futebol como um fato social completo, no qual é possivel estudar a historia de uma
sociedade, a histéria de um grupo social e a historia de uma determinada comunidade ao se

analisar a maneira como ela encara o jogo e como ela joga o jogo.

No Brasil, o futebol é simbolo identitario nacional e signo que da poténcia a desejos e
sentimentos da maioria absoluta dos brasileiros (DAMATTA, 1982). Sob esse aspecto, o
futebol ndo pode ser visto como um mundo a parte — descolado dos principais acontecimentos
politico-econémicos do pais — mas, sim, como uma construcdo historica e cultural fomentada a
partir de interesses ideoldgicos. N&o surpreende, portanto, que na mente da maioria dos
brasileiros a imagem da selecdo brasileira seja uma das primeiras a se formar no imaginario
visual ao se ouvir o hino nacional (GUTERMAN, 2014).
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A partir desse vasto universo semantico — no qual o futebol tornou-se ao longo da
primeira metade do seculo XX em um signo importante para a integracéo territorial brasileira
e um elemento associativo da nossa nacionalidade enquanto povo —, o esporte se fundou em
diversas cidades do pais por meio da construgdo de uma espacialidade prépria, sendo esta
constituida em locais especificos para a pratica futebolistica: os estadios. Para Mascarenhas
(2014) os estadios sdo a principal expressao visivel da magnitude que o futebol alcangou no
Brasil. Se sua espacialidade enquanto elemento urbano é capaz de abarcar um grande
contingente de publico em seu entorno em dias de jogos — promovendo o reordenamento da
gestdo publica para garantir acesso e seguranca aos visitantes — do ponto de vista social, 0s
estadios sdo espacos de pertencimento e de constante fabricacdo de identidades coletivas
(GAFFNEY, 2008, apud MASCARENHAS 2014), sejam elas de carater clubistico, ou

relacionadas a um determinado territorio.

No entanto, além da sua funcéo de socializacdo pautada em reunir individuos em torno
de um mesmo propdsito, os estadios podem e devem ser considerados como locais de consumo,
seja devido sua natureza espetacular propicia em oferecer oportunidades comerciais e de
servigos aos atores envolvidos com o evento a ser exibido em sua interioridade, seja por causa
da sua logica inerente de construcdo de vinculos de sentido, entre marcas, produtos, servigos e
pessoas (PEREZ, 2020). Sob esse contexto, a jornada de apropriacéo do futebol enquanto bem
de consumo, vendido tanto na sua forma mais simples (como um ingresso para uma partida),
ou como produto midiatico, veiculado a transmissao ao vivo de um espetaculo, €, também, um
longo processo de assimilacdo das suas normas e regras por uma elite responsavel pela
institucionalizacdo deste esporte até a disseminacdo completa da modalidade em diferentes

segmentos sociais — tanto no plano cultural quanto espacial.

Diante dos fatos apresentados, a presente pesquisa pretende indagar: como 0 consumo
de futebol no Brasil se fomentou a partir da construcao dos estadios no pais? E possivel, a partir
de um enfoque espacial, fazer uma associacdo entre a popularizagdo do futebol nos estadios
somada a espetacularizacdo da modalidade para compreender como a conjuncédo dessas duas

esferas refletiu na transformacéo do consumo futebolistico no Brasil?

Para responder essas questfes pretendemos correlacionar as fases de edificagdo dos
estadios de futebol no Brasil — sintetizadas nas obras de Mascarenhas (2014) e Silva e Campos
Filho (2017) — ao surgimento e a consolidacdo dos meios de comunicagdo no pais. De igual

modo, a argumentacao proposta visa analisar como essas instancias midiaticas ressignificaram
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o modo como os estadios sdo assimilados culturalmente por seus respectivos publicos-
consumidores (ao longo do século XX). Dada a delimitacao dos objetivos propostos, o presente
estudo propBe-se a utilizar como metodologia de pesquisa uma revisdo bibliogréafica em torno
do tema do futebol por meio de uma perspectiva histérica que analise topicos como: estadios
de futebol, arena multiuso, industria cultural, sociedade do espetaculo, cibercultura, capitalismo
de consumo, midia, a fim de realizarmos uma reflexdo teorica interdisciplinar que compreenda
como a interseccao entre esses dominios modifica as relacdes sociais e individuais no universo

de consumo de futebol para os torcedores da modalidade.

Nessa direcdo, a primeira parte contextualiza o surgimento do futebol no Brasil, a partir
da formacgdo dos primeiros campos dedicados a modalidade e a construgdo dos primeiros
estadios no pais: pracas esportivas de pequeno porte que apresentavam uma arquitetura mais
assemelhada a um confortavel teatro a céu aberto e ficavam localizadas nos bairros mais nobres
das cidades, sendo consideradas espacos restritos, pertencentes as elites (MASCARENHAS,
2014). Néo obstante, o capitulo aborda também a popularizagdo da modalidade no rastro dos
campos de varzea e do Sul-Americano de 1919 (evento que incentivou o consumo do futebol e
fomentou o interesse midiatico pelo esporte). Além disso, observaremos como a inauguracao
dos primeiros jornais dedicados a destacar o futebol enquanto noticia foi importante para o

despertar da modalidade como vetor de consumo.

Se a primeira parte abrange as ultimas décadas do século XIX e as trés primeiras do
século XX, a segunda se situa entre as décadas de 1930 e 1980 e se destina a rever e a
sistematizar a era dos grandes estadios, periodo onde o Estado brasileiro investe na construcao
de estadios com ampla capacidade de receber publicos e que pudessem abrigar manifestagdes
civicas e politicas. Nesse periodo, destacaremos a influéncia do governo e dos regimes
ditatoriais (1937 e 1964) na formulagdo de politicas de massas a partir do futebol, bem como
da importancia do radio para difusdo do esporte em ambito nacional. Outro ponto abordado sera
a influéncia da Copa do Mundo de 1950 para acepcdo do padrdo de estadio (Maracana)
construido para receber grandes publicos e transformar a modalidade em um produto de massa

a ser consumido em todo o territério nacional.

A terceira parte ressalta a era da TV comercial, quando h& a proliferacdo de
equipamentos esportivos no Brasil — financiados, em parte, pelo regime militar com o objetivo
de reforcar seu projeto de integracdo nacional —, e as televisGes assumem o protagonismo na

divulgacdo do espetaculo originando os primeiros patrocinadores da modalidade. Nessa mesma
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parte reescalonamos os elementos anteriores ao articula-los com conceitos abordados no ambito
do futebol-espetaculo, momento no qual os patrocinadores se interessam pelo futebol devida a
visibilidade proporcionada pelo aumento da audiéncia e o valor proveniente da bilheteria nos
estadios deixa de ser a principal fonte de renda dos clubes. Ainda nesse capitulo, introduzimos
os elementos fundadores da era dos Estadios-Arenas, época na qual o discurso midiatico
reorganiza e ressignifica a l6gica do estddios — a partir da narrativa da violéncia e ao
criminalizar parte dos torcedores frequentadores desses espagos —, favorecendo o surgimento
dos primeiros equipamentos com o padrdo arena multiuso no pais. Para isso, a argumentagédo
pretende apontar as bases que fundamentam o surgimento das arenas multiuso no ambito do
espetaculo esportivo, explanando os interesses de sua validacéo na esfera mercadoldgica, para,
a maneira ilustrativa, apresentar leituras criticas que indiquem como a consolidacdo desses
equipamentos refletiu na eclosdo de um publico ordeiro e civilizado nas arquibancadas que
consume o espetaculo, mas dispensa tradicionais formas de torcer antagbnicas ao novo modelo
hegemonico (MASCARENHAS, 2015). A partir dessa introducdo, o texto sistematiza a l6gica
da arena multiuso — enquanto paradigma de comercializacdo de megaeventos esportivos
mundiais Padrédo-FIFA (Federacdo Internacional de Futebol Associacdo) — para, em seguida,
articular essa perspectiva com o conceito de glocal e de seu processo derivado, a glocalizagéo
da experiéncia humana em tempo real, tematizada na epistemologia apresentada por Trivinho
(2007).

Nessa direcdo, cabe ressaltar que a premissa elaborada ndo pretende se associar a visao
restritiva, que enxerga as arenas multiuso como espacos exclusivos de glocalizagédo da cultura
torcedora, — uma vez que 0s antigos estadios também se inserem no ambito da cibercultura —,
ou mesmo aborda-las enquanto equipamentos alienantes, mas, antes, como territérios calcados
na interatividade como forma predominante de vinculo social, onde o torcedor é subordinado a
uma normatizacgéo (seja ludico-prazerosa, ou mesmo condicionada as pressoes exercidas pelo
pela esfera do lazer) ditada pelas corporagdes e instituicdes do ramo digital infotecnoldgico.
Em contrapartida, tdo pouco prople-se romantizar os antigos estadios, a despeito de sua
conjuntura violenta e machista e de seu ambiente hostil para mulheres, idosos e criangas —
comum em dias de confronto de grandes rivalidades clubisticas (MASCARENHAS, 2015).

Com isso, a delimitacdo conceitual presente interessa, em primeiro lugar, interpelar os
estadios de futebol como espagos de construcdo de vinculos de sentido — e, portanto, de
(re)producdo de discursos materializados em mecanismos de apropriagéo e exclusdo de sentidos

—, no qual seu publico-assistente, expressa ndo apenas sua paixdo, mas também suas
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reivindica¢Oes diante da gestdo do clube, bem como levanta bandeiras e manifesta suas opinides
sobre questdes sociais (MASCARENHAS, 2015).

Além disso, cabe ressaltar que o objetivo tedrico proposto ndo € o de tracar mais uma
historia da comunicacao social sob a 6tica do estadio de futebol. Trata-se, antes, de apreender,
dentro de um ponto de vista critico, o estatuto do fenébmeno midiético no contexto da histéria
recente dos estadios brasileiros — abrangendo, nomeadamente, o arco que, no século XX, vai
do advento da imprensa escrita ao predominio comunicacional da World Wide Web (WWW) —

com énfase na cultura de massa e a p6s-modernidade.
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CAPITULO I:

CAMPO-IMPROVISO, CAMPO DE VARZEA E ESTADIO

ARISTOCRATICO:
Os primeiros espacos de pratica do futebol no Brasil e a formacao do publico consumidor via
imprensa esportiva

¢ Cuéntos teatros estan metidos em el gran teatro del fatbol?
¢Cuantos escenarios caben dentro del rectangulo de pasto verde?

Eduardo Galeano (2017, p. 14)

1.1. O territorio aberto como espaco fundador da pratica do futebol no Brasil

Em linhas gerais, os primeiros relatos da pratica moderna do futebol no Brasil se referem
a grupos de estrangeiros residentes ou recém-chegados no pais (principalmente de origem
inglesa), que disputavam o certame em terrenos abertos e de forma bastante improvisada,

segundo demonstra Guterman (2014, p. 18):

Em 1864, ou seja 30 anos de Charles Miller regressar ao Brasil com o futebol na
bagagem, marinheiros estrangeiros, sobretudo ingleses, foram vistos disputando
peladas nos capinzais desertos do litoral brasileiro. H& ainda registro de jogos nas
mesmas condicOes entre 1874 e 1878. A praia da Gléria, no Rio, e um descampado
em frente a residéncia da princesa Isabel sdo citados como locais desses prélios, dos
quais participavam funcionarios de firmas inglesas de navegacdo, de cabos
submarinos, bancos, docas e ferroviais, como The Leopoldina Railway Company.

Além da evidente influéncia do imperialismo britanico, no que diz respeito a entrada de
produtos e modismos no litoral brasileiro — entre os quais a pratica do futebol (principalmente
a partir de 1850) —, a chegada da modalidade no pais beneficiou-se do intercambio estudantil
de jovens filhos da elite, que dispunham de condi¢Oes para viajar para a Europa, continente no
qual estabeleceram os primeiros contatos com as novidades advindas da “civilizacao™:

missionarios e jovens bacharéis trouxeram da Europa ndo apenas a pratica de um novo
esporte, mas, sobretudo, sua dimensdo simbdlica: o futebol como atividade portadora

de beneficios incontestes por ser oriundo da “boa” civilizagdo europeia. Em suma,
bacharéis e missionarios empenharam-se em difundir o futebol, tomando-o como
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atividade saudavel e capaz de aprimorar a inteligéncia, o carater e outros atributos
morais. (MASCARENHAS, 2014, p. 79).

Ha bons casos que exemplificam essa tendéncia, como uma partida realizada em 1899,
entre 0 Mackenzie e um time formado pela comunidade alemé& de S&o Paulo, no qual um dos
treinadores repreendeu o atleta do seu time ao dizer que se ele ndo ajeitasse sua gravata nao
poderia entrar em campo (GUTERMAN, 2014). Entretanto, ainda que tivesse aspiracfes
civilizatdrias e fosse uma pauta relacionada aos bons costumes, o futebol praticado no Brasil
no final do século XIX ainda era uma atividade incipiente. Afinal, ndo havia campos adequados
para se jogar, nem equipamento disponivel — as bolas, por exemplo, eram uma raridade. Nesse
aspecto, € ilustrativo observamos como eram as circunstancias de disputa do que é considerado

0 primeiro registro formal do jogo ocorrido no pais:

O primeiro jogo de futebol disputado no Brasil mais ou menos dentro das regras
oficiais, de acordo com os registro mais aceitos, ocorreu em Sao Paulo em 14 ou 15
de abril de 1895. Promovido por Charles Miller, reuniu funcionarios da companhia do
Gas (The Team of Gaz Company) e da S&o Paulo Railway. A partida teve lugar na
Vérzea do Carmo, nas proximidades das ruas do Gasdmetro e Santa Rosa, conforme
descreveu mais tarde o préprio Miller, que conhecia bem a regido — afinal, ele nascera
no Bras. O terreno era da Companhia Viagdo Paulista, empresa de transportes sob a
qual se unificaram todas as outras companhias de bondes de S&o Paulo. Ela dispunha
de 77 bondes, todos de tragdo animal, embora ja houvesse experiencia de bondes a
vapor. Os bondes elétricos s6 chegariam a Sdo Paulo em 1900, pelas méos, claro, de
uma companhia canadense devidamente autorizada pela rainha Vitoria, a Light de Sao
Paulo. No ano seguinte, a Light encamparia a Companhia Viacdo Paulista, e os bondes
puxados por burros seriam atropelados pela modernidade elétrica. No entanto, quando
Charles Miller e seus colegas resolveram bater bola naquele terreno da Varzea do
Carmo, tiveram de enxotar os burros que pastavam no local para poder jogar, em
romantica demonstracdo da simplicidade a partir da qual nasceria o futebol no Brasil
(GUTERMAN, 2014).

Se no terreno onde foi disputada a primeira partida considerada oficial de futebol no
pais as condi¢des eram de improviso, no campo da Chéacara Dulley, propriedade das familias
Fox e Dulley, a situagdo ndo era muito diferente. Localizado na regido da Rua Trés Rios, ao
lado do Jardim da Luz, no bairro do Bom Retiro, em Sdo Paulo, o espago — entdo palco de
partidas de criquete — ndo tinha dimensdes regulares, nem bandeirinhas de impedimento. Além
disso, as traves eram suportes feitos de bambu amarradas com barbante (GUTERMAN, 2014).
Em depoimento publicado no livro A Historia do Futebol Brasileiro, de Thomaz Mazzoni
(1950), o imigrante alemdo Hans Nobiling descreve o processo de construcdo do vestiario no

local e destaca como era esse campo pioneiro do futebol nacional:

Logo ap6s sua fundacéo, o clube estava em condi¢des de praticar esportes, isso devido
a gentileza da Familia Dulley, que cedeu sua chacara situada no Bom Retiro, nas
vizinhangas do Jardim da Luz. N&o tinha tantos buracos, e ndo estava sujeito as
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invasdes indébitas das dguas do rio. Construiu-se um pavilhao, sem luxo é claro, onde
0s socios se vestiam (MAZZONI, 1950, p.20).

No entanto, independente da sua estrutura precaria, o campo da Chacara Dulley faria
historia. No final do século XIX, o local foi cenario das primeiras partidas de futebol realizadas
entre clubes ou associa¢Ges minimamente organizadas na capital paulista. Mas seu reinado seria
curto. Em 1903, a familia Dulley vendeu parte da chacara para uma comunidade de freiras
salesianas, fazendo com que os clubes que utilizavam o terreno buscassem novos espagos em
Sao Paulo para seguirem com sua rotina de treinos. Simultaneamente a esse periodo, o futebol
também acabaria sendo deslocado para diferentes cantos da cidade, ao mesmo tempo em que
era apropriado por setores sociais estranhos a elite. Nesse sentido, menos de 10 anos depois da
estreia do esporte no pais — em partida exibi¢ao promovida por Charles Miller — a modalidade

comegaria a romper o circulo aristocratico para cair nas gracas da classe trabalhadora.

Sob esse ponto de vista, a proliferacdo de campos de varzea pelos bairros operarios
paulistanos — no comego do século XX —, e o estabelecimento dos primeiros campeonatos
populares de futebol disputados nesses espacos, seriam os primeiros sinais que a modalidade
comecava a povoar outros lugares e, também, a mudar de perfil. De uma perspectiva espacial
geografica, os campos de varzea eram territorios que se situavam em planicies desocupadas
(ocasionalmente alagadicas), ainda ndo tomadas pela constru¢do civil, sendo locais
predominantemente ocupados pelos setores populares da sociedade para jogar futebol e
confraternizar em seu tempo livre de lazer. Apesar desse tipo de cultura futebolistica ter se
expandido nas urbes brasileiras nos primeiros anos do século XX, sua pratica pelos segmentos
sociais de baixa renda era vista pelas autoridades com resisténcia e considerada uma atividade
de desocupados, ou até mesmo motivo para perseguicao policial. A prépria imprensa da época
estabelecia uma clara distingdo entre o jogo praticado pela aristocracia e o futebol popular
varzeano, como se ambos ndo fossem o mesmo esporte. No entanto, sua rapida disseminacao

pelos campos da cidade fazia com que a atividade ficasse dificil de ser reprimida.

Para se ter uma ideia de como a difuséo do futebol as margens dos rios se deu em S&o
Paulo — cidade pioneira no futebol popular no Brasil —, basta observarmos que em 1908-1910,
a varzea paulistana ja congregava varios e concorridos campeonatos, se tornando rapidamente

um simbolo da cultura operaria da cidade e se espalhando por todo territério do municipio:

Da Varzea do Carmo, 0s campos se alastraram por toda a cidade, sobretudo nos bairros
operarios. E com eles, inimeros clubes foram surgindo. [...] Além da manutencdo de
equipes de futebol, estes clubes promoviam atividades sociais, como bailes,
piqueniques, excursdes e pescarias, 0 que assegurava, também, a participagdo de

17



mulheres e criangas. Os campeonatos organizados entre essas equipes chamaram a
atencdo do publico e concorriam com o0s jogos da Liga Paulista de Futebol. Aos
poucos, a varzea comecou a revelar seus craques, que, mais tarde, ingressariam nos
clubes de primeira categoria, inclusive do Rio de Janeiro e até na selecdo nacional
(ANTUNES, 1992, p. 23).

Se em via de regra, o futebol foi introduzido no territdrio brasileiro no final do século
XI1X, e, inicialmente, se disseminou quase que concomitantemente por varios portos distantes
entre si — mas conectados com exterior —, a cidade de S&o Paulo é considerada a primeira a
adotar de forma organizada a modalidade e a ver sua difusdao pelas ruas (MASCARENHAS,
2002). Esse pioneirismo, que se refletiu tanto no modo aristocratico de se jogar a modalidade,
quanto no sentido popular varzeano, veria também o nascimento dos primeiros estadios no pais
e a respectiva formacao de um publico-consumidor que frequentava esses espagos com o intuito

ndo somente de reforcar seu status de nobreza, mas, também, para se divertir.

1.2. Os primeiros estadios: palco de distingdo

Ao mesmo tempo em que se fomentam as bases sociais do futebol, seja no plano
institucional, ou no que diz respeito a difusdo do esporte na sociedade brasileira com a criagdo

dos primeiros clubes, passa-se a exigir das cidades novos espacos para a sua pratica.

Contudo, conforme vimos no item anterior, como no seu inicio a modalidade ainda era
concebida como uma atividade estabelecida primordialmente em estreitos circuitos de
sociabilidade das elites, 0s primeiros espacos destinados ao exercicio futebolistico se inseriam
em locais erguidos para a disputa de outras modalidades esportivas e adaptados para o futebol.
Um exemplo desse momento pode ser observado em S&o Paulo, cidade onde as primeiras
partidas aconteceram no final do século XIX, no Velédromo, em terreno pertencente a poderosa

familia Prado, no bairro da Consolacao:

O terreno onde foi construido o Velédromo era da mae de Prado, Veridiana de
Almeida Prado, ou simplesmente “Dona Veridiana”. Ficava onde hoje ¢ a Praga
Roosevelt, e nas redondezas jogava-se pelota basca. Na época, o ciclismo era moda
em S&o Paulo, e a ideia era ter um lugar fechado onde a elite paulistana pudesse
exercitar-se — ao local afluiam os amigos da familia Prado; mais tarde, surgiria ali 0
Clube Athletico Paulistano. Em 1901, foi adaptado para receber jogos de futebol
(GUTERMAN, 2014, p. 17-18).

Em Recife, a situacdo ndo era diferente. Na cidade, as partidas de futebol eram
realizadas na “Campina do Derby”, em um espaco adaptado onde ficava um antigo hipodromo.

O mesmo ocorreu em Salvador, onde o esporte se instalou no Hipddromo de Rio Vermelho.
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Nas demais capitais espalhadas pelo territorio brasileiro, como Jodo Pessoa, Porto Alegre,
Curitiba e Goiania, os primeiros praticantes da atividade ainda recorriam a espacos livres, sendo
muito comum o uso de pracas e parques (nobres) para 0s jogos, uma vez que edificar um estadio

era um investimento alto e sem propdsito haja visto que o publico-assistente era reduzido.

De acordo com Mascarenhas (2014), os campos de futebol adaptados as pracas
esportivas pertencentes a outras modalidades comecariam a dar lugar aos estadios apenas em
1902 — ano no qual provavelmente o primeiro estadio exclusivo para a pratica futebolistica foi
edificado no Brasil —, quando a Companhia Antarctica Paulista inaugurou, em Séo Paulo, 0
Parque da Antarctica, espaco de lazer de trezentos mil metros quadrados para seus funcionarios,
proximo a fabrica, e construiu o Estadio Parque Antarctica, local que foi o palco dos jogos do
primeiro Campeonato Paulista de futebol e sede da primeira partida do estadual de todos os

tempos (vitdria por 2 a 1 do Germania sobre o Mackenzie).

Sobre o torneio, cabe registrar que sua final — disputada em partida-desempate no
estadio do Veldédromo — reuniu em torno de 4000 pessoas nas arquibancadas — quantidade
expressiva para os padroes da época e que foi tema de nota publicada no jornal O Estado de S.

Paulo:

A concorréncia foi extraordinaria, podendo-se calcular em quatro mil pessoas que
enthusiasticamente ndo se cangcaram de aplaudir os temiveis jogadores. As gentis
senhoritas, que davam a festa maximo encanto, mostravam-se visivelmente
commovidas quando a bola se aproximava de qualquer gol. As elegantes
arquibancadas tremiam sob o barulho dos inimeros espectadores (ACERVO
ESTADO, online).

A movimentacdo de pessoas em torno do estadio também foi pauta do semanario Times
of Brazil — em citacdo do livro Historia do Futebol no Brasil (MAZZONI, 1950) — com relatos
de que nas arquibancadas do local, aos domingos, aparecia tudo o que havia de mais seleto na
Paulicéia. Outro periddico da época, o Jornal do Commercio noticiou —também em trecho em
obra de Mazzoni (1950) — que em uma partida amistosa entre o Fluminense e o Germania (que
demorou cerca de uma hora para comecar devido a falta de bola), era dificil conseguir um lugar
para se sentar nas arquibancadas do Velédromo, uma vez que estavam cheias de mocas para

ver o “belo sport inglés” e, também, de outros espectadores que competiam por espaco para

assistir ao jogo, conforme demonstra Guterman (2014, p. 25):

O jogo atraiu um publico refinado, mas também torcedores comuns, que disputavam
espago com as familias da classe alta, acotovelando-se até mesmo sobre telhados ou
em cima de arvoes. Como se nota, o futebol citado na época como um esporte
“violento e bem imaginado”, tinha vocac¢ao para se popularizar desde seu inicio.
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Um dos primeiros efeitos dessa manifestacdo — entendida nesse contexto como o inicio
da ruptura do monopdlio da presenca nos estadios de futebol por parte da aristocracia brasileira
—, se daria com a chegada das vaias as arquibancadas, atitude torcedora adotada por gente
(estranha a elite) que ja entendia como o jogo funcionava e, portanto, se posicionava a favor ou
contra um determinado clube, ou jogador. Seguindo descricdo de Guterman (2014) o ato de
vaiar seria registrado pelo Jornal do Commercio como expressao a ser duramente repreendida
em prol do proprio futuro do futebol no Brasil. No entanto, independentemente de o publico
popular ter comecado a encontrar seu espago nas arquibancadas, o fato é que nas primeiras
décadas do século XX o futebol ja atraia assisténcias consideraveis e, com isso, reforcava-se a

necessidade de se construir novos estadios nas cidades. E ndo somente em Sao Paulo.

Em Porto Alegre, por exemplo, o Grémio Football Porto-Alegrense ergueu, em 1904, o
Estadio da Baixada, em zona nobre (bairro Moinhos de Vento) da capital gaticha. No periodo,
0 recinto era 0 Unico equipamento destinado a pratica do futebol em Porto Alegre que se
equiparava em termos de lotacdo aos estddios das cidades brasileiras identificadas como
grandes centros futebolisticos. Em 1910, o terreno onde estava localizado o equipamento foi

cercado e abertos dois portdes de acesso, 0 que permitiu a cobranca de ingressos.

Esse modelo de estddio, denominado “estadio aristocratico” em terminologia adota por
Mascarenhas (2013), repetiu-se por vérias capitais do Brasil. Em Salvador, a titulo de
comparacao, o futebol era disputado no Estadio da Graga, situado no bairro homoénimo,
considerado parte da zona mais nobre da cidade no inicio do século XX. Da mesma maneira,
Curitiba, contava com o elegante estadio Joaquim Américo, cultuado simbolo da modernidade
e da civilidade do povo curitibano, desde 1924. Em Recife, o estadio da Liga Sportiva
Pernambucana, erigido para receber os jogos do campeonato local, em 1915, e o estadio dos
Aflitos, inaugurado no tradicional bairro homénimo pelo Clube Nautico Capibaribe, em 1939,

sdo igualmente exemplos de estadios aristocraticos.

Em termos gerais, a presente contextualizagdo aponta como os estadios brasileiros de
futebol do inicio do século XX foram pensados para serem equipamentos de pequenas
dimensGes, designados as classes sociais mais altas da sociedade, onde grande parte do publico-

assistente era formado por amigos e familiares dos atletas:

Sua geografia € inequivoca: localizados nos bairros mais nobres, e como
equipamentos de pequeno porte (geralmente uma Unica estrutura edificada que sequer
cobria toda a extensdo de um dos quatro lados do campo), apresentavam uma
arquitetura mais assemelhada a um confortavel teatro, porém, a céu aberto. Como os
atletas eram igualmente egressos das camadas sociais privilegiadas, eram seus
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familiares e amigos que compareciam para assistir as exibi¢cdes do novo sport inglés
que fazia sucesso na Europa. O estadio era, entdo, um ornamento da onda civilizadora
de cunho eurocéntrico, e de acesso muito restrito. Verdadeiro espaco de fruicdo das
elites. (MASCARENHAS, 2014, p. 108-109).

Por consequéncia, a partir do processo de popularizacdo do futebol nos anos 1920,
decorrente do aumento da populacdo nos grandes centros urbanos do pais — que acabaria por
reunir ao redor dos estadios uma grande quantidade de cidaddos, desde os com maior poder
aquisitivo, até aqueles trabalhadores mais modestos — o reinado desse tipo de estadio teria seus
dias contados. Com efeito, ao difundir-se, o futebol perdia o sentido de modernidade e
refinamento esperado pela elite e, como tal, a modalidade deixava de ser um elemento de
distingdo, mesmo que ainda fosse consumido e dirigido por membros da aristocracia das suas
respectivas cidades brasileiras. E, assim, surgiria a necessidade de se repensar a espacialidade
dos estadios como estratégia de abarcamento desses novos publicos, segundo afirma
Mascarenhas (2013, p. 151):

Por um lado, sua reduzida capacidade de publico ndo comportaria mais o afluxo
crescente de interessados em assistir aos jogos. Por outro, a ampliacdo desses
equipamentos encontrava obstaculos propriamente fisicos e urbanisticos, pois
geralmente estavam inseridos em zonas de densa ocupacao, bairros tradicionais.

Porém, além da dificuldade de expansdo territorial dos estadios aristocraticos para
espacos fora de suas cercanias, o proprio fluxo de torcedores e pessoas proximas a essas areas
passaram a se tornar inconvenientes para 0os moradores dos bairros nobres, por comprometer
suas “valiosas amenidades” (MASCARENHAS, 2013). Por de tras desse processo, depreende-
se um momento de mudanga de perfil de interesse do futebol nos estddios em decorréncia da
expansdo da propria modalidade enquanto entretenimento urbano. Nesse aspecto, o esporte
deixava de ser uma atividade restrita dos jovens aristocraticos e assumia maior apelo junto as
demais classes sociais, 0 que inviabilizaria, portanto, a continuidade (a longo prazo) desses

equipamentos ao redor das imedia¢Ges mais valorizadas e elitizadas das cidades.

1.3. A consolidacdo da imprensa esportiva a partir do Sul-Americano de 1919

No final dos anos 1910, o processo de transformacao do publico dos estadios brasileiros
seria intensificado com a construcdo, no Rio de Janeiro, do Estadio das Laranjeiras, pertencente
ao Fluminense Football Club. Com capacidade para 18 mil espectadores, a época 0 maior do
Brasil, o equipamento teve sua edificacdo bancada pela aristocratica familia Guinle.
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Erguido no terreno onde se situava o antigo Campo da Rua Guanabara — local onde
ocorreu a primeira partida da Selecdo Brasileira, em 1914, quando um selecionado carioca
embarcou em alguns amistosos defendendo o nome do Brasil —, o Estadio das Laranjeiras
recebeu no seu ano de inauguracdo (1919) a primeira competi¢édo internacional de futebol no
pais: o Campeonato Sul-Americano de Selec6es Nacionais de Futebol — torneio que
posteriormente teria seu nome modificado para Copa América. E, como ndo poderia de ser
diferente, o objetivo maior da competicdo ndo era necessariamente vencer, mas sim mostrar

para 0s estrangeiros como o pais era civilizado.

N&o por acaso, o jornal A Noite publicou antes do inicio do torneio um artigo que
informava como o periddico pretendia-se valer das condi¢des de hospitalidade e compostura
por parte dos brasileiros para promover o Brasil e, também, artigos de consumo relacionados

ao Campeonato:

‘POLYANTHEA SPORTIVA’ — logo que se encerrar o Campeonato Sul-Americano
de Football como nos anos anteriores serd publicado o terceiro nimero dessa revista.
Onde se encontrardo compediadas as descrip¢es de todos matches, acompanhada de
instantaneos das peripécias dos jogos. Caricaturas e biografias dos jogadores. Esse
nUmero porém, saird em edicdo especial destinada a venda, ndo s6 no Brasil, como no
Chile, Uruguay e Argentina. E os diretores da revista citada, valendo-se dessa
opportunidade, pretendem, segundo o programa que temos em mdos, fazer a
propaganda ndo s dos nossos productos da nossa civilisagéo, da nossa natureza como
também do nosso Sport. (MASCARENHAS, 2014, p. 108-109).

No entanto, por mais que houvesse uma expectativa de se promover uma imagem da
nacdo brasileira (europeizada e civilizada) — a partir da organizagdo do evento de futebol no
pais — os pedidos de esportividade por parte da imprensa e das autoridades foram ignorados
pela populacgéo e, logo, um clima de guerra seria instaurado durante a competicdo. Com efeito,
o policiamento em torno do Estadio das Laranjeiras foi reforcado e o local se transformou num
caldeirdo. A rivalidade estava posta. Na partida de estreia em que o Brasil goleou o Chile por
6x0, o estadio estava superlotado, passando facilmente dos 20 mil lugares disponiveis na época.
O entdo maior estadio da América Latina se revelava pequeno para abrigar a multiddo

interessada em assistir a Selecdo Brasileira:

Depois de vencer o Chile por 6 a 0, a Argentina por 3 a 1 e empatar por 2 a2 com 0
Uruguai, a Sele¢do Brasileira novamente fazia lotar os 20 mil lugares disponiveis e,
como nessas trés ocasifes, um cartaz avisando que 0s ingressos haviam se esgotado
era afixado ao lado das bilheterias — mesmo assim, o publico oficial foi de 28 mil
pessoas, o que faz supor que houve superlotagdo (SANDER, 2009, p. 13).

Na final do torneio, realizada em jogo-extra contra 0s uruguaios, a impossibilidade de
conseguir ingressos fez com que parte do publico fora do estadio escalasse 0 morro vizinho
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para assistir a partida — que teria ares dramaticos. Disputada em circunstancia de extremo
desgaste, ja que na época nao eram permitidas substituicdes, os jogadores tiveram que jogar
duas prorrogacdes (uma vez que tampouco havia disputa de pénaltis) para decidir quem seria
campedo. Na segunda prorrogacgéo de 30 minutos, o atacante brasileiro Friedenreich cabeceou
firme em direcdo ao gol, sem chances para o goleiro adversario. Com o gol, o estadio veio
abaixo. E, completados os minutos restantes para o final da partida, o futebol no Brasil ja ndo

seria mais 0 mesmo:

Naquele instante, o futebol fazia a sua primeira grande mégica; a revolucéo que o
tornaria um patriménio cultural de toda uma nacéo, o0 seu préprio rosto, uma espécie
de carteira de identidade, com impressdo digital, fotografia e tudo mais que se tem
direito. Ele misturava o povo simples dos becos, calcadas e favelas, que comegavam
a se formar, com os gra-finos das recepcOes, regadas ao melhor vinho francés e
sofisticados canapés, nos salGes suntuosos dos bairros mais elegantes da cidade.
(SANDER, 2009, p. 14).

Se depois do titulo o futebol caminhou para se tornar o principal esporte brasileiro, do
ponto de vista midiatico, é interessante notar que nos dias de jogos do Campeonato Sul-
Americano de 1919 o publico se aglomerava em frente as sedes dos jornais para receber em
primeira mao informacdes referentes as partidas que eram transmitidas pelo telefone do estadio
e vibrar com os gols brasileiros. Nesse aspecto, cabe destacar que antes mesmo do torneio ser
realizado, a competicdo j& despertava um interesse significativo na imprensa, que noticiava 0s
preparativos para 0 Campeonato Sul-Americano e a construcao do estadio das Laranjeiras em
agosto de 1918, cerca de um ano antes da sua partida inaugural (HOLZMEISTER, 2005).

Ainda sobre esse momento, vale analisar matéria publicada no jornal A Noite, que
ressalta o evento como o “Grande Campeonato Sul-Americano”, ao abordar seu aspecto

econdmico:

Passando a outra ordem de consideracdes sabe qual a renda produzida por ocasido dos
campeonatos realisados em 1916 na Argentina e em 1917 no Uruguay? Cerca de
oitocentos contos de réis! [...] Eu tenho fé em que conseguiremos bater esse ‘record’.
Agora um célculo interessante: 0s precos que vigorardo para 0 campeonato desse mez
sdo os seguintes gerais 3$: archibancadas 5$000. O Stadium comporta mais de 20.000
pessoas. Supponhamos que a frequencia média de espectadores pagantes seja de
14.000, commummente temos conseguido esse nimero. (MASCARENHAS, 2014, p.
116)

Duas consideracdes podem ser feitas a partir desse relato. A primeira é a importancia
dada pelo jornal para a obtengdo do “record” de publico nos jogos, em comparagao as ultimas
competi¢cdes que haviam sido realizadas em paises vizinhos. O futebol entdo adquiria um carater

ndo somente comercial, vinculado ao interesse do publico-assistente em estar nos estadios, mas
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também de nacionalidade em um momento onde vencer a competicao representava a vitéria do
povo brasileiro diante dos rivais sul-americanos. Outro ponto importante é a divisdo interna do
estadio e como ele era projetado estruturalmente para receber trés segmentos distintos de
publico com precos distintos: demarcando arquitetonicamente a hierarquia social e refletindo
também a presenca de individuos que ndo pertenciam a elite da cidade nesses espacos
(MASCARENHAS, 2014, p. 177).

O proprio pedido de feriado ou dispensa de servidores publicos e trabalhadores do
comércio, mesmo considerando que naquela época a maior parte das “lojas” era de
maior refinamento (pela exclusdo de acesso ao consumo por parte da maioria da
populagdo), reflete a produgdo do estddio como um novo espago social, um pouco

LEINT3

mais diversificado, entre “plateia”, “geral” e “tribuna”.

De fato, a combinacéo entre futebol e interesse popular ndo tardaria a modificar o modo
como a imprensa enxergava a modalidade. Se nos seus primdérdios os jornais do Rio de Janeiro
— cidade na qual a crénica esportiva publicava no inicio do século XX uma série de matérias
sobre o futebol que explicavam as verdadeiras origens do jogo e citavam a preocupagdo com o
correto comportamento dos jogadores, no que diz respeito as questdes disciplinares, ou entdo
divulgava colunas sobre o esporte com destaques para as vestimentas das ladies, e para as festas
regadas a bebidas caras ao fim das partidas —, as décadas seguintes veriam ndo somente uma
intensa transformacgé@o sociocultural urbana, mas do futebol enquanto vetor de consumo:

sobretudo de imigrantes e operarios interessados por noticias sobre a modalidade.

Em S&o Paulo, o primeiro sinal concreto desse fendmeno surgiria com a consolidagéo
da A Gazeta Esportiva (1928), diario totalmente voltado a cobertura de esportes, que valorizava
o futebol de véarzea e seus aspectos coletivos. Lancado inicialmente como um suplemento do
jornal A Gazeta (periddico adquirido pelo jornalista Casper Libero, em 1918), A Gazeta
Esportiva chegou a ter tiragens recordes de mais de 500 mil exemplares, tornando-se um jornal
diario com grande numero de paginas a partir de 1947.

No ambito nacional, A Gazeta Esportiva rivalizava com o Jornal dos Sports do Rio de
Janeiro, publicacdo comandada por Mério Leite Rodrigues Filho (o irmdo mais velho de Nelson
Rodrigues), jornalista responsavel por revolucionar a cobertura da imprensa esportiva no pais.
Com uma linha editorial personalista, voltada a aproximar o torcedor do futebol, Mario Filho
foi o primeiro jornalista a transformar o futebol em algo para vender jornal. Isso comegou com
uma matéria em que noticiou em detalhes uma surra que um beque do Vasco aplicou em um

atleta do Fluminense, indo até a casa desse jogador com um fotdgrafo para registrar seu joelho
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em frangalhos e depois publicar a foto no jornal, criando o pretexto para esse evento se

transformar em manchete.

Outra inovacgdo promovida pelo jornalista foi simplificar o nome dos clubes. E com isso,
torna-los mais faceis de serem assimilados pela populagdo. Se até entdo os jornais chamavam
0s times & moda inglesa, como Club de Regatas do Flamengo, ou Fluminense Football Club,
Mario simplesmente passou a denomina-los de Flamengo e Fluminense, assim como 0s
torcedores os chamavam nas ruas. A mesma mudanca foi feita para os estadios: o “aprazivel
‘field’ da rua Alvaro Chaves” transformou-se em “o campo do Fluminense”. Além disso, Mério
Filho também humanizou os jogadores, criando perfis biograficos em semanas de jogos
decisivos. Os incentivava a dizer temas interessantes de suas vidas pessoais em entrevistas. E,
se ndo dissessem, Mario Filho inventava o que considerava mais relevante e atribuia a eles.
Durante o periodo que assumiu a pagina de esportes em O Globo, em 1931 (convidado por
Roberto Marinho), o jornalista comegou a divulgar amplamente o Fla-Flu. Criou o campeonato
de torcidas e na semana de cada jogo estimulava os adeptos a levarem aderegos e bandeiras
para os estadios, premiando 0s grupos mais criativos. O domingo de Fla-Flu virou sinbnimo de
carnaval. E também de rivalidade. Entre 1934 e 1936 foram disputados a incrivel quantidade
de 22 Fla-Flus. Mas, Mario Filho ndo inventou somente a sigla. Ele foi o responsavel por
folclorizar torcedores ilustres de cada time e transformar o retrospecto do jogo numa saga
(CASTRO, 1992).

Quando j& era considerado uma poténcia jornalistica em todo o Rio de Janeiro,
propuseram a Mario Filho em 1936 que comprasse 0 Jornal dos Sports — missdo que o jornalista
aceitou. Sob seu comando, o Jornal dos Sports iria marcar época na imprensa esportiva.
Impresso em cor-de-rosa, o diario foi pioneiro em criar simbolos para os clubes cariocas. De
passagem pela Argentina, o jornalista trouxe o cartunista Lorenzo Molas para ilustrar no Jornal
personagens que representassem os times da cidade. Foi quando o Flamengo virou o “Popeye”;
o Fluminense, o “Pé-de-arroz” ; o Vasco, o “Almirante”; o Botafogo, o “Pato Donald”; ¢ o
América, o “Diabo”. Além desses recursos graficos que reforcavam ainda mais o interesse do
publico com o futebol por intermédio da ilustracdo, o sucesso do Jornal dos Sports seria

catalisado por fatores politico-sociais.

Entre os quais podemos destacar:

0 movimento de profissionalizac&o e unificacdo das ligas de futebol, que fortaleceu
ainda mais o esporte a nivel institucional e consolidou seu protagonismo no cenario
nacional como esporte de massas, com o0s torcedores acompanhando regularmente os
campeonatos e ligas cujo alcance se expandiria ainda mais, envolvendo outras regifes
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do pais, com o advento do radio; o contexto politico centralizador que alinhou-se a
crescente oferta e demanda de espetéaculos esportivos e culturais, os quais Mario Filho
promoveria com grande sucesso, desde campeonatos de futebol, torneios esportivos
para a juventude, até desfile das escola de samba no Rio de Janeiro, além da
modernizacdo da imprensa nos anos 1930, tanto em nivel administrativo (com uma
gestdo mais empresario e menos familiar), quanto em formato e conteldo,
transformado por uma nova relagdo entre imagem e texto de modo a alcancar um
universo maior de aficionados. (MORELLI, 2014, p. 447-448).

Com o jornalismo esportivo capitalizando cada vez mais o interesse do publico pelo
futebol, a modalidade parecia destinada a ser um esporte das massas. Afinal, a exposicdo em
jornais que davam espaco a sua cobertura— tanto dos jogos, como de varios outros aspectos que
envolviam o evento — somado ao aumento da alfabetizacdo da populacdo brasileira, fazia com
que o esporte se tornasse paulatinamente uma modalidade de consumo popular, inaugurando

assim uma nova fase de estadios no pais, como veremos a segulir.
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CAPITULO II

ESTADIO-ESTADO, ESTADIO—NAQAO E ESTADIO DAS MASSAS:
Os estadios de futebol como projeto politico de integracdo nacional

Flamean las banderas, suenan las matracas, los cohetes, los tambores, Ilueven las
serpentinas y el papel picado: la ciudad desaparece, la rutina se olvida, sélo existe el
templo. En este espacio sagrado, la Unica religién que no tiene ateos exhibe a sus
divinidades. Aungue el hincha puede contemplar el milagro, méas comodamente, en la
pantalla de la tele, prefiere emprender la peregrinacion hacia este lugar donde puede
ver en carne y hueso a sus angeles batiéndose a duelo contra los demonios de turno.

Eduardo Galeano (2017, p. 7)

2.1. O estadio-estado e a expanséo do futebol pelo radio

Apenas trés anos apos a realizacdo do Campeonato Sul-Americano de 1919, o aumento
do interesse por parte da populacdo pelo futebol faria com que novamente com recursos
proprios (e por iniciativa do presidente Arnaldo Guinle), o Estadio das Laranjeiras fosse
ampliado, expandindo sua capacidade de 18 mil torcedores para 25 mil, para sediar 0s jogos
Latino-Americanos — evento que celebrava o centenario da independéncia do Brasil. No mesmo
ano, o pais seria outra vez anfitrido do Sul-Americano de Selecdes, de novo tendo as Laranjeiras
como cenario. No estadio, o Brasil seria bicampedo continental ap6s vitéria por 3 a 0 sobre o
Paraguai. Com a obtencéo do titulo, o processo de popularizacdo do futebol a nivel nacional
seria consolidado nas décadas seguintes (1920 e 1930) — impulsionado, em parte, pela
disseminacdo das transmissdes de radio — e, do ponto de vista espacial, com a inauguracéo de
novos estadios (maiores e voltados para as massas), como o Estadio Vasco da Gama,

popularmente conhecido como S&o Januério, no Rio de Janeiro.

Construido em 1927 para receber 50 mil espectadores (0 maior das Américas a época
da sua inauguracéo) e pertencente ao Club de Regatas Vasco da Gama — agremiacdo com forte
insercdo popular e da classe média de origem portuguesa, a qual foi mobilizada a colaborar

decisivamente para levantar o estadio em tempo recorde —, S&o Janudrio estabeleceu uma
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ruptura acentuada com o padrdo locacional vigente para os estadios brasileiros, representando
a inédita ascensdo e poderio de um clube suburbano na elite futebolistica do Rio de Janeiro
(SANTOS, 2014). Até mesmo por se inserir dentro de um perfil socioecondémico de baixa-
média renda e por estar localizado em uma zona industrial da cidade, o estadio seria palco de
diversas manifestacOes civicas da classe politica, em especial do populismo Varguista com a
promulgacéo das leis trabalhistas, a instituicdo de um salario minimo para os trabalhadores e as

festas anuais do 7 de setembro.

Entre 1939 e 1944, essa figura mitica reuniu milhares de pessoas no estadios do Vasco,
em S&o Januério, para de tempos em tempos anunciar alguma nova medida em favor
dos trabalhadores. Estava claro que Getulio entendeu o poder que aquele espago de
futebol, tinha sobre a massa. Sua esperteza foi ter unido as pontas. (GUTERMAN,
2014, p. 80).

Outro equipamento que seguiu a mesma concepcao de Sao Januario — de ser um local
onde foram abrigadas manifestacdes civicas e politicas — € o Estadio Municipal do Pacaembu,
equipamento onde as autoridades publicas ergueram em Séo Paulo, em 1940, um espago com
uma capacidade total de 70 mil espectadores, ultrapassando assim a lotagdo maxima do estadio
do Vasco da Gama: “Consoante com o espirito de revolugdo de 1932 e com todo o discurso
bandeirante ufanista de “locomotiva da na¢ao”, a municipalidade paulistana erigia o primeiro
estadio de futebol estatal do Brasil” (MASCARENHAS, 2013, p. 152). Com a inauguragdo do
Pacaembu inicia-se uma nova fase na edificagdo dos estadios de futebol no Brasil, com a
construcdo, por parte do Estado, de imensos monumentos com capacidade para receber mais de
100.000 pessoas (BETTINE DE ALMEIDA e VALERIO, 2016). O objetivo era fortalecer o

carater unificador da nagéo:

A diferenca dos primeiros estadios, que estavam preocupados com a seletividade da
assisténcia e mesmo com a descriminacdo dela de forma a respeitar os padrdes de
distingdo e status extracampo, estadios ao estilo do Pacaembu massificavam a
assisténcia, no melhor estilo “juntos e misturados”. Por esta razdo, sobretudo, ¢ que
se deve destacar a presenca do Estado, de viés totalizante ou, preferindo-se, totalitario,
desde sempre preocupado em constituir o povo como uma unidade. (DAMO, 2021, p.
232).

Em linhas gerais, o populismo nacionalista brasileiro presente no Estado Novo entendia
o futebol como elemento central para a criagdo de um determinado ideal de povo (fundado na
mistura de etnias), com o objetivo de superar diferencas politicas através de uma suposta
“democracia racial”. Exemplo disso foi a tentativa de Getalio Vargas em apoiar o processo de
profissionalizacdo da modalidade no pais. A medida tinha o intuito de recompensar

financeiramente os atletas e almejar o apoio das classes populares em prol do governo. Com
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isso, Getulio visava ampliar a base social do regime, a0 mesmo tempo em que isolava as

oligarquias.

N&o obstante, é importante sublinhar que esse periodo também ficaria marcado pela
difusdo do rédio e, com ele, a propagacdo do futebol enquanto elemento de consumo nacional,
sobretudo a partir de 1938 (ano em que a Selecéo Brasileira conquistou o terceiro lugar na Copa
do Mundo da Franga), quando o governo Vargas, apodera-se simbolicamente do esporte para

vincula-lo a signos patrioticos, reforcando seu carater de paixdo brasileira:

A criacdo de mitos e herdis pelo radio esportivo, e posteriormente pela imprensa em
geral, ajudou a formatar o carater nacionalista e épico atribuido ao futebol. A selecéo
brasileira comegava a representar a patria, e o futebol, em geral, era uma robusta
manifestacdo de brasilidade. A unido desses dois fendmenos da historia brasileira — o
futebol, que mobilizava a massa de brasileiros cada vez mais urbanos, e o radio, que
cumpria o papel de levar a essa massa todo tipo de informacéo e entretenimento, ao
vivo e com emogao — gerou enormes possibilidades politicas, como Getulio, com sua
impressionante capacidade de adaptacdo, ndo tardou em perceber (GUTERMAN,
2014, p. 75).

Entretanto, embora o radio possa ser considerado o elemento catalisador para a
disseminacdo do consumo do futebol em diferentes partes do Brasil, aproximando o publico de
fora do estadio aos acontecimentos narrados na partida, Santos (2014, p. 32) afirma que as
grandes assisténcias ja eram realidade mesmo antes do advento do radio, tanto na Europa, como
no Brasil: “A “cultura torcedora” ja tinha suas principais manifestacdes consolidadas, tendo o
futebol como um evento semanal e frequente de grande parte da classe trabalhadora inglesa, e
consequentemente do resto da Europa”. No entanto, o que o radio faria seria justamente
capitalizar essa forca popular do futebol para direciona-la enquanto vetor de consumo em
ambito nacional: “0 futebol foi intensamente veiculado pelas radios que se espalharam pelo
pais, com transmissdes que passaram a atingir grande parte do territério nacional,
principalmente a partir de S3o Paulo e Rio de Janeiro”, conforme explica Kupper (2019, p.
243).

Do ponto de vista cronoldgico, a primeira transmissdo integral de um jogo de futebol no
Brasil pelo radio aconteceria em 19 de julho de 1931 (antes disso sé havia boletins sobre as
partidas). Com efeito, o advento dessa midia — associada a criatividade dos locutores em narrar
0s jogos — daria uma outra dimensdo a modalidade e transformaria 0 modo como o futebol seria
consumido no pais. Para se ter uma ideia, durante o periodo que se convencionou chamar de

“Era de ouro do radio” — dos anos 1930 ao final dos anos 1950 —, o radio ressignificaria quase
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todos os signos midiaticos futebolisticos até entdo vigentes, conforme ressalta Santos (2014, p.
34):

E o radio o responsavel pelas principais caracteristicas que envolvem o formato do
programa futebol mesmo na TV nos dias de hoje. A narragdo efusiva, a exposicao de
anuncios, a exaltacdo do comportamento da torcida e a mitificagdo dos atletas mais
talentosos, sdo todos artificios linguisticos de publicidade do futebol que sdo criados
no radio e adaptados para TV, ainda que essa fosse uma plataforma midiatica muito
mais favoravel.

Concomitantemente com esse processo de assimilagdo midiatica do futebol pelas ondas
do radio, o periodo das excursdes de times pelo Brasil elevaria ainda mais a disseminacao do
esporte a partir da transmissao radiofénica em tempo real — Unica fonte de informacdo desses
jogos — 0 que atrairia anunciantes e fontes de renda para esses veiculos, que dividiam, segundo
explica Santos (2014) o espago publicitario entre nacional e regional, “ainda que as

transmissdes fossem quase todas de jogos do Rio de Janeiro”.

Essa fase que antecede a era da TV comercial no esporte foi responsavel por fomentar
0 jogo de futebol em locais onde antes ele ndo era divulgado, expandindo consideravelmente o
interesse para com as partidas em cidades onde a cultura futebolistica ndo irradiava com tanta
poténcia. Desse modo, 0 impacto do radio comecava, ja em meados dos anos 30, a formatar
uma base consumidora midiatizada ao proporcionar que torcedores residentes no interior do
pais torcessem para times do Rio de Janeiro em decorréncia de acompanha-los em transmissoes
radiofonicas. Propagava-se, enfim, por rinc6es do Brasil, a sensacao de que o futebol fazia parte
das experiencias coletivas, condicionando, desse modo, a propria concepcao do sentimento de

estar fora do estadio e a percep¢édo espaco-tempo do jogo.

No entanto, o &pice desse sentimento coletivo ainda estava prestes a acontecer com a
realizacdo da Copa do Mundo de 1950, disputada no Brasil.

2.2. Copa do Mundo de 1950: o surgimento do estadio-nacao

Se a construcdo do Pacaembu, conforme vimos, representou o0 apogeu da era dos
estadios-estados no Brasil, ndo tardaria para esse ideal de equipamento publico tomar
conotacdes ainda mais grandiloquentes com a defini¢do do pais para receber a Copa do Mundo
de 1950 e a abertura do processo de licitacdo para escolha do projeto que ergueria o Estadio do

Maracana:
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O debate na Camara Municipal, recém reaberta apés o fim do Estado Novo, foi
liderado por Ary Barroso, que se elegera gragas a sua popularidade como locutor de
futebol na Radio Tupi. Ary foi um entusiasmado defensor do estadio e, embora fosse
da Unido Democratica Nacional (UDN, liberal), conseguiu o apoio dos vereadores do
PCB para o projeto, garantindo sua aprovagdo. Na negociacdo, 0s comunistas
esperavam que a prefeitura construisse pequenos estadios no sublrbio do Rio, o0 que
acabou ndo acontecendo (GUTERMAN, 2014, p. 92).

Do ponto de vista socioeconémico. o Brasil pré-Copa vivia um momento historico,
embalado pelo desenvolvimentismo e pela perspectiva em se alinhar as nacdes tidas como
civilizadas. E, nesse aspecto, o projeto do Maracana para o Mundial deveria simbolizar o valor
do esporte para o conjunto da sociedade e, também, para apresentar o Brasil internacionalmente
como uma nacao de primeiro-mundo. Para melhor demonstrar a importancia desse evento para
0 pais, vale destacarmos um trecho da obra O Rio corre para 0 Maracang, de Giselle de Araujo

Moura:

A realizacdo da Copa do Mundo representaria o deslocamento dos focos esportivos
internacionais pra nossas terras tropicais. Era a grande oportunidade para que 0 mundo
conhecesse 0 pais que julgdvamos promissor e de cujo futebol muito nos
orgulhavamos. O Rio de Janeiro, capital da Republica, “cidade maravilhosa” que
encantava 0s estrangeiros por sua exuberancia natural, seria o principal palco do
evento. O campeonato mundial ndo se restringiria apenas a um confronto entre as
melhores sele¢des do mundo e a disputa de uma taca de ouro. Poderia ser a ocasiao
de difundirmos a imagem do pais que desejdvamos. Seria como nas grandes
exposicBes internacionais do inicio do século XX, quando os pavilhfes dos paises
apresentavam as Ultimas novidades e os progressos cientificos. O futebol brasileiro
era o produto que gostariamos de propagandear. A Copa do Mundo de 1938 fora
apenas uma amostra da genialidade e da beleza de nosso jogo; agora chegara a hora
de conquistarmos o reconhecimento internacional, garantindo a vitéria na Copa.
(MOURA, 1998, p. 23).

Além desses fatores, havia um forte quadro de otimismo, fazendo com que a sociedade
aceitasse a consecucao de projetos monumentais que ressaltassem nossa grandeza e capacidade
técnica do Brasil. Afinal, vivia-se um periodo de forte industrializacdo, seguido da expansao do
éxodo rural e da presenca cada vez mais ativa da maquina estatal na vida da populagédo
(MASCARENHAS, 2014). Por outro lado, o apoio popular para a constru¢cdo do Maracana
seria impulsionado em grande medida gracas a atuacdo de Mario Filho, agindo com todas as
suas forcas no Jornal dos Sports para mobilizar a opinido publica por meio de uma campanha

pré Maracand (que, com justica, foi rebatizado com seu nome, logo ap6s sua morte, em 1966).

Com essa conjuntura ao seu favor, o Estadio do Maracana ficaria pronto uma semana
antes do Mundial acontecer. E logo entraria para histéria. Considerado como um dos mais
lendéarios templos do futebol mundial de todos os tempos, o estadio foi o primeiro do mundo a

superar a capacidade de 150 mil espectadores do Circo Maximo, da Roma imperial
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(MASCARENHAS, 2007). Para Damo (2021), o Maracand deve ser visto como um marco da
presenca ostensiva do Estado como agente esportivo, tanto no financiamento de equipamentos
publicos, quanto no disciplinamento da populacdo futebolistica. Nesse sentido, o Maracana
pode ser entendido como um projeto nacional utépico que influenciaria quase todos os estadios
construidos nas trés décadas seguintes. Entre suas tendéncias destacam-se: a monumentalidade
do estadio, capaz de receber publicos com mais de cem mil pessoas — com 0 objetivo de
solucionar a escassez de lugares disponiveis e de dar uma saida rentavel para potencializar as
receitas dos clubes por meio da venda de ingressos —; a delimitacdo de um espaco reservado
para as classes de menor poder aquisitivo, conhecida como Geral, que se situavam na parte
inferior do estadio (onde nao ofereciam riscos as classes medias e altas, posicionadas nos anéis
superiores); e o uso de um dispositivo disciplinar por exceléncia para conter esse mesmo
publico de invadir o campo: uma trincheira colossal, conhecida como fosso, separando o campo
da Geral.

Todavia, se 0 Maracand significaria a tentativa do Brasil de mostrar ao mundo toda a
sua poténcia, a partir da construcdo do entdo maior estadio do planeta, o pais carecia de outros
equipamentos de porte para uma competicdo do nivel da Copa do Mundo. Nesse contexto,
apenas dois estadios fora o Maracana podiam ser considerados prontos para o torneio: o
Pacaembu, em Sdo Paulo, e o Durival de Britto e Silva, em Curitiba. Nos demais estados, dois
anos antes do Mundial ser realizado, ainda havia debates para definir projetos e conseguir as
verbas necessarias. No entanto, em que pese 0 curto prazo para o inicio da Copa, 0s
equipamentos seriam inaugurados, ou reformados, a tempo. Na capital mineira, uma das poucas
metrdpoles no pais que ainda ndo dispunha de um equipamento compativel com seu tamanho e
importancia, seria erguido o Estddio Independéncia, simbolo da modernidade de Belo
Horizonte. Em Porto Alegre, as arquibancadas de madeira do Estadio dos Eucaliptos, foram
reformadas com concreto para o Mundial. Ja em Recife, o Estadio da Ilha do Retiro, com

capacidade para 35 mil pessoas, representaria a regido nordeste na competicao.

Com as sedes prontas para receber os jogos, o Brasil estrearia na Copa em 24 de junho
de 1950, diante de mais de 80 mil torcedores no Maracana, contra 0 México, em partida que
terminaria com vitoria da Selecao por 4x0. No jogo seguinte, realizado no Pacaembu, diante de
40 mil torcedores, o Brasil ficou no empate por 2x2 contra a Suica, em partida que ficaria
marcada pelas vaias do publico, que nédo ficou satisfeita com a atuacdo da Selecdo — mesmo
tendo sido escalada somente com jogadores paulistas. Porém, em 1° de julho a confianca seria
retomada com uma vitdria contra a lugoslavia (2x0) no Maracand assistido por 142.000 pessoas,
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e na sequéncia o entusiasmo seria ainda maior com uma goleada contra a Suécia por 7x1, dessa
vez diante de 138.000 torcedores. Na partida seguinte, a Selecdo venceria a Espanha por 6x1,
novamente no Rio de Janeiro, quando os mais de 150 mil torcedores cantaram em unissono o

sucesso “Touradas de Madri” de Braguinha.

E entdo viria o grande jogo. A final da Copa do Mundo de 1950.

Os numeros variam de 173 mil a 199 mil torcedores na decisdo, de qualquer maneira
0 maior puablico da histdria das Copas. Todos devidamente confiantes no triunfo
brasileiro. [...] O primeiro tempo terminou em 0 a 0, e a torcida diminuiu um pouco
seu impeto. Na volta para o segundo tempo, Friaga abriu o placar. Jibilo no Maracana:
como o empate servia ao Brasil, 0 gol ampliou a vantagem de modo considerado
irreversivel. A festa pelo titulo mundial comecava. (GUTERMAN, 2014, p. 95-96).

Mas os uruguaios nao se fizeram de derrotados. Aos 22 minutos, Schiaffino empatou o
jogo e doze minutos depois do empate, Ghiggia entraria para histéria do futebol mundial ao
virar a partida. Com o gol, a torcida brasileira emudeceu. O siléncio entraria para a memoria do
esporte. A edicdo do Jornal dos Sports descreveria o acontecimento da seguinte forma, em
trecho extraido de Guterman (2014, p. 96-97): “Ninguém deixou de senti-lo. Quando o Uruguai
marcou 0 segundo gol o siléncio que se fez no estadio — o siléncio de duzentas mil pessoas —

chegava a assustar. Era a desolacdo da derrota”.

Se para o Brasil 0 impacto da derrota teria importancia suficiente para abalar o projeto
de identidade construido durante o periodo dos estadios-estado, nas décadas de 1930 e 1940 —
ao suscitar a presenca de jogadores negros na Selecdo como uma das causas de perdemos o
titulo (o goleiro Barbosa e o defensor Bigode eram negros e foram responsabilizados
diretamente pela a derrota) —, para os estadios do pais a Copa do Mundo significaria a
consolidacdo de um novo ideal de espacialidade futebolistica, marcada pela monumentalidade

do Maracana, que seria implementada em outras cidades brasileiras.

De certa forma, o gigantismo de concreto do Estadio Municipal (o Maracand) sinalizaria
0 nascimento de uma era de estadios: voltados em torno de um projeto de integracdo nacional

e construidos para as grandes massas.

2.3. Auge e declinio dos estadios de massa

Uma vez findada a Copa do Mundo, mas ainda no rastro do Maracana, estadio simbolo
do projeto representativo da grandeza nacional, outros equipamentos com esse porte seriam

construidos em diversas cidades do pais nos anos seguintes. Dentro desse contexto, é importante
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salientar que o Brasil das décadas de 1950-1960 seria também o pais das grandes obras publicas,
seja no sentido do desenvolvimento da malha rodoviaria, quanto na consecucao de Brasilia, em
projeto de interiorizagdo do povoamento do territdrio nacional. Além desse cenario de
desenvolvimentismo e mudangas estruturais, o Brasil vivia também um periodo de intensa
urbanizacdo com o continuo crescimento do futebol enquanto espetaculo de massas, sendo o
esporte um elemento catalisador de rituais coletivos identitarios, manifestados no sentimento

de torcer pelo time “do coragao”.

Sob esse aspecto, a prépria ampliacdo dos estadios seria um efeito natural do processo
de expansdo das metropoles. Mas, 0 que ocorreu no Brasil transcendeu as expectativas, uma
vez que no interim de duas décadas a quantidade de equipamentos publicos voltados para o
futebol promoveu uma mudanca significativa no modo como a modalidade era assimilada pelo
publico-assistente, transformando os estadios em verdadeiros espacos de encontro das massas
e expressao popular. Afinal, se durante as décadas de 1940-1950 o padrédo vigente no que diz
respeito a capacidade de publico era de 50 mil torcedores, a partir dos anos seguintes 0s
governos passaram a almejar a inauguragdo de uma série de “arenas” que se espalhariam em

diversos pontos do nosso territério com tamanho para receber mais de 100 mil torcedores.

Entretanto, antes de abordarmos essa fase, cabe esclarecermos que esse movimento de
construcdo de estadios ndo se restringiu apenas ao campo estatal, sendo também, em parte,
financiado pelos préprios clubes de futebol. Podemos citar, por exemplo, a inauguracdo do
Estadio Olimpico Monumental do Grémio Foot-Ball Porto Alegrense (1954), do Estadio Beira-
Rio do Sport Club Internacional e do Estadio Cicero Pompeu de Toledo, 0 Morumbi, edificado

entre 1950 e 1960, com sua inauguracao final em 1970.

O Morumbi, que hoje abriga apenas 67 mil torcedores, é o maior estadio privado
Brasil e nasceu com impressionante capacidade para 120 mil espectadores, em terreno
presumivelmente negociado pela municipalidade em cobicada zona de expanséo
imobiliéaria. O Beira-Rio, por sua vez, foi construido em terreno doado em 1956 pela
prefeitura, em futuro aterro sobre as dguas do Guaiba, quando Leonel Brizola era o
prefeito de Porto Alegre. (MASCARENHAS, 2014, p. 166).

Em que pese a construcdo desses palcos, o estaddio do futebol nacional que melhor
refletiria a ambicdo do periodo seria o Estadio Governador Magalhdes Pinto, o Mineirdo,
inaugurado em 1965 em Belo Horizonte, com capacidade para cerca de 132 mil torcedores.
Arquitetado sob as mesmas concepg¢des do Maracand (monumentalidade, geral e fosso), o
Mineirdo iria tornar-se a casa do futebol de Minas Gerais, proporcionando “um salto evolutivo

formidavel aos equipamentos futebolisticos de Belo Horizonte ja que os demais se situavam no
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interior do espaco original da urbe planejada, aquela altura j& bastante adensada”

(MASCARENHAS, 2014, p. 166).

O novo estédio foi alcado a emblema para a engenharia nacional ao oferecer inimeros
exemplos de evolucdo na construcéo civil. A equipe de engenheiros do Mineirdo foi
ao extremo nos detalhes. Passou o Maracana por um verdadeiro raio-x, localizando
deficiéncias que ndo deveriam ser repetidas no campo mineiro. Em 1964, Gil César
foi buscar em Toquio, onde foram erguidas arenas para as Olimpiadas, novidades
sobre este tipo de obra. Os profissionais anotaram particularidades e inovagGes de
engenharia. Preocuparam-se até com a qualidade da grama, balisas e outras minucias.
(SECRETARIA DE ESTADO DE ESPORTES DE MINAS GERAIS, 2008,
ONLINE).

N&o obstante, no que tange a proliferagdo dos estadios de futebol no Brasil, o grande
salto seria dado a partir da instauracdo da ditatura militar no Brasil, em 1964, que usaria, em
estrita sintonia com a politica do Estado Novo, novamente o futebol enquanto propaganda para
promover sentimentos patrioticos. Com um cenario de forte represséo estatal, o governo militar
incentivaria (com financiamento do préprio Estado) a construcdo de arenas espalhadas pelo
territorio nacional com subsidio no preco de ingressos, de modo a garantir a presenca de publico
nesses espacos (MASCARENHAS, 2014). No bojo desse processo, situado no auge da ditadura
militar, em 1971, surgiria 0 Campeonato Brasileiro, substituindo a Taca Brasil, com a presenca
de vinte clubes, e com seus elevados custos operacionais (relativos a logistica) sendo outra vez

arcados pela maquina publica.

Um dos aspectos mais importantes do momento era a formalizacdo da integracéo
nacional pela via do futebol. Construido desde a década de 1930 pelo regime
varguista, esse fendmeno foi definitivamente sacramentado na Copa de 1970. O
governo militar ndo tardou a perceber o potencial disso: em maio de 1969, a
administracdo Costa e Silva criou a Loteria Esportiva, incluindo nela jogos de todo o
pais, 0 que obrigava o apostador a se interessar pelo que acontecia em outros estados.
(GUTERMAN, 2014, p. 180).

Se a proposta dos militares era a de transformar o futebol em um meio para integrar o
Brasil, consequentemente a quantidade clubes que disputavam o campeonato aumentaria ano
apos ano. Para se ter uma ideia, na segunda metade da década de 1970 o nimero de clubes foi
de 54 clubes, em 1976, para 74, em 1978. O absurdo chegou ao ponto de haver de 94 equipes
em disputa no campeonato de 1979. Como consequéncia do inchaco de times, essa época ficaria
marcada pelo bordao “onde a Arena vai mal, um time no Nacional”. A despeito dessa formula,
as décadas de 1960 e 1970 assistiriam a um evidente processo de estruturacdo e multiplicacédo
das torcidas no Brasil e, consequentemente, das “torcidas organizadas”, conforme aponta

Mascarenhas (2015, ONLINE):
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é fato também que o mesmo periodo consolida, em escala nacional, o pleno acesso
das camadas populares urbanas aos estadios. Este periodo viu nascer e se expandir
todo um ritual de “carnavalizagdo” dos estadios, com corcografias coletivas e
multiplicacéo de canticos e aderegos, propiciando um espetaculo muito particular nas
arguibancadas.

No compasso da massificagcdo dos estadios de futebol (efetuado com orcamento estatal),
em 1971, “o Estadio Otavio Mangabeira, ou Fonte Nova, patrimonio estadual, em Salvador foi
ampliado com a construgdo do anel superior, atingindo a capacidade de 110 mil, passando a se
alinhar com as demais metrépoles” (MASCARENHAS, 2014, p. 166-167). No ambito da
regido Norte, embora a populacdo urbana em Manaus somasse apenas 470 mil habitantes, foi
erguido o Vivaldao, ou Vivaldo Lima, para acolher 57 mil pessoas. Em regra geral, o Nordeste
foi uma das regiBes com a maior nimero de novas arenas, registrando, de 1971 a 1973, a

inauguracao de trés imensos estadios nas suas trés principais metropoles regionais:

Em 1972, foi inaugurado 0 Mund&o do Arruda, ou Estadio José do Rego Maciel (nome
do pai do ex-presidente da Republica Marco Maciel), ex-governador, que doou 0
terreno nos 1950 e ajudou na construcéo, embora seja propriedade privada do clube.
O estadio abrigava 110 mil pessoas (hoje, apenas 60 mil) e representava a adequada
insercdo de Recife no cenario nacional. Ainda em 1972, no contexto da febre de
grandes estadios nordestinos, Natal (RN) apresentou o Casteldo, dotado para 53 mil
assistentes quando a populacéo urbana ndo alcancava 300 mil habitantes, e que depois
teve 0 nome alterado para Jodo Claudio de Vasconcelos Machado, ou Machadao. No
ano seguinte, foi a vez de Fortaleza concluir o ciclo das grandes capitais nordestinas,
com o Estadio Governador Placido Aderaldo Castelo, ou Casteldo, que chegou a
receber 118 mil pagantes”. (MASCARENHAS, 2014, p. 167).

Em estrita sintonia com as demais regides do pais, em 1975 chegou a vez do Centro-
Oeste receber seu estadio com a inauguracdo do Serra Dourada, em Goiania (GO). Néo
obstante, a l6gica do regime militar em difundir o sentimento patriético por meio do futebol e
integrar nacionalmente o territério do pais seria seguida nos anos posteriores com o surgimento
do Mangueirdo, em Belém (PA), e, em 1982, do Estadio Governador Jodo Castelo Ribeiro
Gongalves, ou Castelao, em Sao Luis (MA), para 75 mil assistentes, “quando o projeto de
integracdo nacional pelo futebol apresentava claros sinais de faléncia” (MASCARENHAS,
2014, p. 167).

Em linhas gerais, se a primeira metade da década de 1970 ficaria marcada pelo auge da
febre da construgdo dos estadios de massas, nos anos oitenta ficaria evidente a desaceleracao
desse processo, motivado, em parte, pela propria transigdo politica, ou “redemocratizagdo”, que
colocaria fim nos grandes subsidios governamentais ao futebol (MASCARENHAS, 2014).
Outros aspectos citados pelo autor sdo a recessdo economica vivida pelo pais, na década de
1980, — que reduziu o afluxo de torcedores aos estadios e comprometeu a capacidade de
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investimento pablico das municipalidades nesses equipamentos — e a crescente mercantilizacao
do futebol e a supervalorizacao dos atletas, que colocariam em confronto a paixao do torcedor
por vitdrias e a capacidade de entrega desportiva do jogador (refletida no seu valor comercial e
renumeracdo). Nesse sentido, Mascarenhas (2014) afirma que um pablico mais comportado e
disciplinado, tipico das novas arenas, seria certamente mais adequado a nova inddstria do
futebol. Alem desses fatores, podemos destacar que se 0 modelo popular de estadio serviu aos
interesses politicos durante um periodo de tempo, essa motivacdo ndo suportaria a dindmica de
esvaziamento de recursos dos times do interior do pais, que ndo mais tinham condicdes de
disputar economicamente com os clubes de elite do Brasil, resultando na excluséo de diversas
capitais estaduais do circuito superior do futebol nacional, transformando seus estadios em

“elefantes brancos”.

Por fim, podemos apontar outro aspecto importante para o fim do ciclo dos estadios de
massa: 0 aumento de transmissao televisiva de jogos de futebol, como um dos elementos que
contribuiram para a diminuicdo do puablico nos estadios e propria consolidagdo do esporte

enquanto espetaculo.
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CAPITULO 11

TELE-ESTADIO, ESTADIO-ARENA E TORCER TELE-EXISTENCIAL:

O estadio de futebol aterrissa na era do hiperespetaculo e do consumo midiatico em tempo
real

La historia del futbol es un triste viaje del placer al deber. A medida que el deporte se
ha hecho industria, ha ido desterrando la belleza que nace de la alegria de jugar porque
si. En este mundo del fin del siglo, el fatbol professional condena lo que es indtil, y
es inGtil lo que no es rentable. [...] El juego se ha convertido en espectaculo, con pocos
protagonistas y muchos espectadores, fatbol para mirar, y el espectaculo se ha
convertido en uno de los negécios mas lucrativos del mundo, que no se organiza para
jugar sino para impedir que se juege. La tecnocracia del deporte profesional ha ido
imponiendo um fatbol de pura velocidade y mucha fuerza, que renuncia a la alegria,
atrofia la fantasia y prohibe la osadia.

Eduardo Galeano (2017, p. 2)

3.1. Industria cultural e a consolidagao dos estadios no contexto televisivo

Como citado anteriormente, a proposi¢do do futebol enquanto elemento de integracéo
nacional foi um projeto politico, utilizado tanto no periodo da ditadura militar brasileira, quanto
nos anos do regime Varguista. No entanto, embora essa perspectiva de apropriagdo do esporte
— seja no plano identitario, ou nos moldes da politica do péo e circo —, tenha se ancorado na
construcdo de novos estadios, a inauguracdo de equipamentos desse porte por si S0 ndo seria
capaz de sustentar os interesses ideoldgicos por de tras desses projetos. Nesse sentido, se no
Estado Novo o uso do réadio prevaleceu como instancia midiatica difusora do futebol para
diferentes partes do pais, nos anos de chumbo a televisdo seria o grande trunfo do regime para
impor seu projeto de integracdo nacional. E, como ndo poderia ser diferente, o evento que seria
veiculado para apresentar a forca da combinacdo entre a TV e o universo futebolistico seria
novamente a Copa do Mundo. Afinal, o Mundial do México, realizado em 1970, seriaa primeira

vez que o evento de maior interesse dos brasileiros teria sua transmissao feita ao vivo.
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Fernando Pedreira, em artigo para o Estado de S. Paulo — em trecho extraido de
Guterman (2014) — demonstra o impacto desse acontecimento para o consumo do futebol no
pais:

0 campeonato mundial de futebol de 1970 deve ficar como marco importante ainda
por um outro motivo. A febre futebolistica dos brasileiros ja é secular. Nenhum outro
campeonato anterior, entretanto, tera atingido o que este atingiu em matéria de atencéo
e participacdo publicas. E a razio disso é a transmissao ao vivo, via satélite [...] Ndo
deixa de ser significativo que o Brasil entre assim na era da comunicacéo eletrdnica
pelo caminho do futebol. O que esta Copa esta nos dando em termos de participacéo
coletiva e de vibracdo popular é fruto, em boa parte, dos milagres da técnica moderna.
O que experimentamos agora € uma espécie de ante-sala do mundo contemporaneo.
[...] O que nos déo as transmissfes do México é uma dimensédo nova da realidade, na
escala prdpria da era eletrénica. Os fatos podem ser 0s mesmos, mas a consciéncia
gue temos deles é outra e outra € a reacdo coletiva. Jogamos cada um dos jogos no

México a medida que vdo sendo disputados. Somos milhbes de participantes
testemunhas que antes chegavam apenas como noticias. (GUTERMAN, 2014, p. 181).

Outro aspecto que ndo podemos perder de vista € que se a televisdo ampliou o drama
das partidas ao exibi-las imageticamente em todos o0s seus contornos, ela também uniformizou
0 sentimento de torcer em um mesmo vetor temporal, ou seja, do torcer em tempo real, sendo
esse ato realizado independentemente do local onde se estivesse acompanhando o jogo. A
consequéncia disso foi a imposicdo de um carater nacional para as transmissdes, criando um
sentido de coletividade e de identidade compartilhada, apoiado através da imagem da selecao

brasileira.

levando-se em conta o fato de que a transmissao ao vivo era uma novidade tecnoldgica
excitante, é praticamente impossivel dimensionar exatamente a explosdo de
sentimentos que a Copa de 1970 proporcionou aos brasileiros. A propaganda oficial
do governo explorou isso. Numa peca da Agéncia Especial de Relagbes Publicas
(AERP) veiculada pela TV em marco de 1970, que mostrava um gol de Tostéo pela
selecdo brasileira, dizia-se que o futebol ¢ a vida se equivaliam: “O sucesso de todos
depende da participagdo de cada um”. (GUTERMAN, 2014, p. 182).

Em linhas gerais, podemos afirmar que o periodo de desenvolvimento da televisdo em
territério brasileiro, que abarca as décadas de 1950 a 1970 e que fomentou as préaticas de
consumo do futebol na era da tecnologia midiatica avancada, coincidiu, em parte, com o periodo
da Ditadura Militar no pais e foi de encontro com seu respectivo projeto de integracdo nacional
— propagandeado na construgdo do “Brasil Grande” — que culminou com a criagdo do Ministério
das Comunicagdes em 1967 e refletiu a importancia dada pelos militares para 0os meios de
comunicacdo de massa. Sob essa 6tica, de nenhuma maneira espanta que, ao modular elementos
de identificacdo da patria — primeiro sob a tutela de participacdo do Brasil na Copa do Mundo
de 1970 e, posteriormente, como meio de desviar a aten¢do dos principais problemas sociais —

o futebol, significado por meio da imagem da sele¢éo brasileira e como discursividade ufanista,
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tenha sido apropriado, no ambito social-cultural, como instrumento de propaganda do regime

militar e difundido por meio da transmissdo massiva gratuita do esporte pela televiséo:

Os dois primeiros titulos brasileiros em Copas do Mundo FIFA, 1958 e 1962, foram
difundidos pelas ondas radiofénicas para todo pais, pois faltava aparato tecnoldgico
para realizacdo de transmissdes internacionais de televisdo. Com a possibilidade da
utilizacdo do satélite transterritorial Intelsat, o primeiro grande evento internacional
foi transmitido, a Copa do Mundo FIFA de 1970, no México. Um periodo em que o

Brasil vivia 0 auge do que os militares chamaram de “milagre econémico”.
(SANTOS, 2013, p.89).

N4o obstante, a década de 1970, ndo veria apenas a consolida¢do da TV como principal
meio de comunicacdo no pais, mas também da ascensdo da Rede Globo enquanto lider de
audiéncia no setor televisivo nacional. Contudo, embora a emissora tivesse feito a transmisséo
da Copa do Mundo do México em parceria com outras emissoras, que mostraram as imagens
em preto e branco, sua divisao de esportes s seria criada trés anos depois. Nesse sentido, o
“Esporte Espetacular” comegaria a ser exibido, em 1973, aos sdbados de manha, com o objetivo
de mostrar outros esportes além do futebol, enquanto que o “Globo Esporte” passaria a ser
transmitido em 1978, sendo veiculado no canal de forma ininterrupta até os dias de hoje. Na
década seguinte, a Rede Globo daria outros passos decisivos para abarcar o futebol ja
transvestido de espetdculo em sua programacdo. O principal deles seria a compra com
exclusividade da Copa do Mundo de 1982 (com locucdo de Silvio Luis), evento que representou
uma estrondosa receita comercial para a empresa, haja visto a venda de cotas publicitarias. O
sucesso desse acontecimento (transmissdo do Mundial de 1982) teria uma importancia
fundamental para a televisdo brasileira comecar a enxergar o futebol, definitivamente, como

um grande negdcio.

Dirigida a partir de um centro de operacdes e voltada “a massas estipuladas prévia e
tecnicamente como publicos-alvo relevantes, ao calor de uma diuturna, acirrada e sempre
mutavel concorréncia” (TRIVINHO, 2001, p. 41), a televisao, em todos sentidos econdomicos e
politicos que a constituem, foi a maior interessada em absorver o futebol em sua totalidade
imagética e condiciona-la a I6gica do espetaculo ao longo da segunda metade do século XX.
Para Santos (2014, p. 36) a televisdo ampliou numa ordem nunca vista a possibilidade de
comercializa¢do tanto do proprio produto, quanto da audiéncia quase imensuravel que esse

produto proporciona”.

Para Guy Debord, fil6sofo e autor da obra A sociedade do espetaculo, o espetaculo seria
0 momento em que a mercadoria teria ocupado totalmente nossa vida social. Nesse aspecto, sua

imanéncia seria indistinguivel do mundo que se Vvé, atingindo, portanto, um viés totalitario
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(ideoldgico). Dentro dessa perspectiva, o espetaculo pode ser entendido como uma permanente
Guerra do Opio, voltada para que se aceite imageticamente o consumo de bens materiais. Ainda
de acordo com o autor, o espetaculo seria a outra face do dinheiro: sua natureza reside em
equivaler-se abstratamente de todas as mercadorias. Sob esse ponto, se o0 espetaculo é o capital
em tal grau de acumulacdo que se torna imagem, nao € de se estranhar que a partir do momento
em que a televisdo se sobrepde ao radio e assume o0 protagonismo na transmissao das partidas
de futebol no Brasil, esta instancia midiatica passa a elaborar estratégias para maximizar o lucro
proveniente da comercializagdo dos campeonatos, por meio da negociacdo dos direitos de
transmissdo com os clubes, ampliando consideravelmente os valores que envolvem a Industria
do Futebol.

Desse ponto de vista econdbmico, o impacto da televisdo na cultura dos estadios,
modificou o principal fator de arrecadacdo dos clubes — deslocando a renda proveniente da
venda de ingressos para a negociacdo de direitos transmissivos. Esse processo também seria
sentido com a comercializagdo das placas de publicidade nos campos de futebol e com a
autorizacdo por parte do Conselho Nacional de Desportos da exibi¢cdo de marcas nos uniformes
dos jogadores, a partir de 1977: “No Brasil se destacaram a Adidas enquanto principal produtora
de materiais esportivos, e a Coca-Cola enquanto a primeira grande anunciante” (SANTOS,
2013, p.95).

Os apontamentos destacados deixam claro que, primeiro, a estrutura da televiséo
modifica e expande a percepcdo do sentimento de estar dentro dos estadios por meio da
propagacéo de imagens exibidas em tempo real. Em sua auséncia, ndo ha a apreensdo visual do
evento sob a perspectiva sensorial do olhar de quem esta fora do estadio. Segundo, ao
escancarar ubiquamente o espetaculo — sob a forma de diferentes angulos captados por cameras
de video — para audiéncias dispostas em locais espalhados pelo Brasil, a televisdo apropria-se
do repertorio imagético da partida de futebol, e, por consequéncia, dos estadios, de modo a
expandir o repertorio de espagos a serem vistos e, portanto, comercializados midiaticamente na
tela do aparelho transmissor. Terceiro, essa vitrine apoia-se necessariamente a categoria do
olhar e da visdo e, obviamente do campo de exibicdo estética do estadio de futebol — agora
entendido como cenério a ser composto em termos de andncios — por intermédio de mudangas
que ocorrem “desde a numeragdo ¢ nomeacao das camisas dos jogadores, at¢é mudancas nas
regras, como o advento dos cartdes com cores e as leis de impedimento” (SANTOS, 2014,

p.37).
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Nessa direcdo, cabe observarmos a ascensdo do torcedor-midiatico, consumidor a ser
capturado pelo espetaculo para seguir ndo apenas uma partida de futebol isolada, mas sim a
sequéncia de jogos do campeonato, fidelizando, portanto, a audiéncia televisa, ou a adesao a
um determinado clube, conforme explica SANTOS (2014, p. 38):

A ideia era legitimar que determinados clubes, dentre eles o principal exemplo € o
Flamengo, fossem verdadeiras paixfes nacionais, e que o torcedor nascido e vivido
no Rio de Janeiro que frequentasse 0 Maracana toda semana fazia parte da mesma
“nacdo rubro-negra” que um torcedor do interior do Rio Grande do Norte ou de
Roraima.

Tal perspectiva possibilita, por um lado, afirmar que na inddstria cultural da televisdo
ndo ha tanto interesse pelo torcedor de estadio em decorréncia da sua natural restri¢do
guantitativa condicionada ao tamanho desses espacos. Ha mais do que isso: 0 advento do
espetaculo na era do tele-estadio iguala o torcedor de estddio com o torcedor-midiatico,
reduzindo-o0s em uma mesma massa unida em prol da paix&o por um determinado clube. Afinal,

comercialmente, todos representariam consumidores de um mesmo produtos.

3.2. A Copa Unido de 1988 e a formatacdo do produto futebol

Em simetria a posi¢do de cada vez mais centralidade do espetaculo para a arrecadacdo
financeira dos clubes e, portanto, para a geracdo de novas fontes de receitas frente as obtidas
com a venda de bilheteria, € fundamental analisarmos a criacdo do Clube dos 13, em 1987,
momento no qual a juncdo entre o futebol brasileiro e a televisdo transformaria em definitivo o

modo como os clubes e a industria cultural desse esporte se organizariam:

Em julho de 1987, os presidentes de Flamengo e S&o Paulo [...] e outros onze
presidentes de clubes resolveram exigir da CBF mais qualidade no campeonato
nacional de futebol, donde surgiu a Unido dos Grandes Clubes do Futebol Brasileiro,
0 Clube dos 13. Os clubes resolveriam, posteriormente, organizar o torneio
[campeonato nacional]. [...] A decisdo pelo torneio se arrastou por alguns meses, de
julho de 1987 até um dia antes do seu inicio, ja em setembro. [...] No dia 05 de
setembro, eles conseguiram contratualizar a transmissdo do torneio em carater
exclusivo pela Rede Globo, a emissora de TV com maior audiéncia do pais.
(SANTOS, 2019, p. 134).

Dada a formalizacdo do acordo entre a televisdo e os direitos de exibicdo do
campeonato, a Coca-Cola junta-se ao grupo, simbolizando ainda mais o potencial do negdcio
do futebol para a formatacgdo da industria cultural da modalidade no Brasil. A empresa assinou
um contrato de US$ 17 milhdes por cinco anos, exigindo, em contrapartida, que o centro do

gramado fosse pintado com o logo da marca e que os atletas dessem entrevistas atras de
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backdrop da companhia (SANTOS, 2019). Nessa esteira, no campo televisivo, a Rede Globo
pagaria US$ 3,4 milhdes por temporada, com direito a transmissdo de 42 dos 78 jogos do
torneio, sendo trés por semana e sem veto de exibicdo para a cidade que seria sede do evento,
0 que geraria um inusitado sorteio quinze minutos antes dos jogos de domingo, para definir
qual deles seria transmitido ao vivo, uma vez que ainda persistia a época o entendimento que a
TV tirava o publico dos estadios nesse dia da semana (SANTOS, 2019).

Do ponto de vista do espetaculo, a consolidacdo do produto Futebol na televisao
brasileira representaria para os estddios uma nova sintese no que diz respeito a sua
espacialidade. Afinal, a mercadoria a ser vendida ndo se restringiria mais ao espectro do
concreto das arquibancadas, ou do ingresso para as tribunas, mas, sim de uma potente industria
cultural, responsavel por ampliar através da transmissdo de imagens as condi¢des de recepc¢ado
de produtos e ideias, ou seja, do proprio consumo do futebol — colocando o esporte no centro
da cultura global. Nesse sentido, a ascenséo do brasileiro Jodo Havelange para a presidéncia da
FIFA, em 1974, efetivaria esse movimento, uma vez que o dirigente seria responsavel por
promover uma série de parcerias para que o futebol pudesse romper mais barreiras geogréaficas

e se tornasse mais consumivel em outras partes do mundo.

Havelange, em nome da Fifa, mostrou toda a importancia simbélica de ligar as marcas
das empresas a eventos direcionados aos sentimentos nacionalistas, de forma a
exploré-los comercialmente, com parcerias com fortes empresas mundiais, como a
Adidas e a Coca-Cola. A televisdo é muito importante nesse processo, ja que pode
transmitir grandes partidas para inimeras partes do globo e conseguir mais fas para
esse programa, podendo atrair capitais exteriores ao jogo. (SANTOS, 2019, p. 134).

No caso da Copa Unido (1987), o torneio representou um caso importante para
observarmos o inicio de uma nova etapa de mercantilizacdo da televisao no futebol brasileiro,
gue nos anos seguintes se tornaria ainda mais onipresente. Isso ocorreu no final dos anos 90 —
apos a consolidacdo de grandes conglomerados multinacionais ligados a comunicacéo e a
industria do entretenimento, instrumentalizada pelo seu braco tecnoldgico via cabo, a televisdo
por assinatura —, quando a ampliagdo da oferta de partidas de futebol se efetivou mais
plenamente (sendo segmenta por nichos de audiéncia), com a venda de pacote de jogos via pay-

per-view e a transmissao de ligas estrangeiras.

Nesse contexto, todo um aparato tecnologico midiaticamente inédito, o da
hipertransmissdo do futebol, iria se inserir na perspectiva do espetaculo, uma vez que quase
todos os torneios do Brasil passariam a ser televisionados. Aqui ja ndo se trataria mais de uma

cultura de massa voltada para audiéncias uniformes, mas — como ja sugerido — de uma cultura
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de nichos e fragmentada, revelando, portanto, todo seu carater pds-moderno. O novo modelo
soaria como uma sofisticacdo da capacidade de venda do espetaculo em forma de produtos
exclusivos para assinantes, submetidos a espacos publicitarios mais regionalizados, com foco

direto na comercializagdo para o consumidor final.

Além desses casos que envolvem a transmissdo por TV, a ampliacdo de meios de
comunicagdo, com a venda de pacote de jogos via pay-per-view ou de aplicativos para
midias moveis ampliou a oferta de mercadorias relacionadas ao jogo de futebol, com
novas possibilidades de recepgdo e, também, com mais atores disputando o direito de
se transmitir 0s eventos esportivos nas mais diversas plataformas comunicacionais.
(SANTOQOS, 2019, p. 88).

Para o autor, essa concorréncia entre meios de comunicagdo se expandiu ainda mais
com o desenvolvimento da Internet e seus mais diversos tipos de produtos, além das demais
plataformas maoveis de comunicacdo (SANTOS, 2019). N&o obstante, 0 boom da transmisséo
televisa dos jogos de futebol no final do século XX no Brasil ndo se refletiu apenas sob a ética
do torcedor-midiatico, mas, também, no modo como os clubes fizeram a gestdo do seu
patriménio e na realidade de apropriacdo dos estadios, uma vez que os valores decorrentes da
venda de direitos de transmisséo diversificam as fontes de renda das agremiagdes e reduziram
a importancia do dinheiro advindo da bilheteria e, consequentemente, da presenca de individuos

de baixa renda nesses espacos.

Evidentemente, nesse contexto da nova economia do futebol — que emerge a partir da
década de 1980 com a maior presenca da televisdo na disseminagéo do espetaculo —, o proprio
aparato técnico adjacente a transmissao televisiva passaria a (re)definir o modo como o ato de
assistir uma partida seria apreendido, impactando, portanto, no modo como o futebol seria
assimilado pelo seu publico (transformado em audiéncia). Com isso, haveria uma espécie de
transfiguracdo do olhar do torcedor do estadio (ativo) para o do telespectador (receptivo), uma

vez que este guiaria sua percepc¢do do jogo por intermédio da camera:

Sobre as exigéncias técnicas ha diferencas de se assistir aos jogos de futebol pela
televisdo e no estadio. Gastaldo afirma que para a televisao a partida acontece somente
onde esta a bola, fazendo com que se perca a visdo global do espaco de jogo que o
espectador presente ao estadio pode ter, reflexo das primeiras transmissdes iniciais
desse esporte, em que “uma Unica cAmera fixa acompanhava de longe as jogadas,
assemelhando-se de alguma maneira (a0 menos quanto ao ponto de vista fixo) a visdo
de um espectador presente ao estadio”. Ainda que atualmente se possa ter dezenas de
cameras espalhadas pelo campo, a narrativa do evento esportivo é construida, na
maior parte do tempo, através da cAmera central no estadio. (SANTOS, 2019, p. 91).

Essa reconfiguracdo dos estadios evoca, numa perspectiva cibercultural, o deslocamento

do consumo nos estadios (no sentido da promogéo da apreenséo do espaco fisico do jogo) para
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uma ideologia do fascinio que legitimaria a sensacdo do poder visual dos torcedores em
redimensionar e simular o real. Tal consideracdo de época se torna ainda mais patente com a
mercantilizacdo da partida de futebol em fantasy games — tipo de jogo online onde os
participantes escalam equipes imaginarias ou virtuais de jogadores reais de um esporte
profissional — e do aumento do interesse de torcedores em acompanhar competicdes esportivas
de longa duracdo com o objetivo de melhor pontuar nesses games, conforme demonstra Kessler
(2012, ONLINE):

Esse acompanhamento estimula o torcedor a assistir aos jogos, tanto no estadio (in
loco) como pela televisdo e/ou até mesmo a acompanhar os demais resultados pela
internet e outros veiculos de comunicacdo. Saber quem séo os melhores jogadores do
Campeonato Brasileiro ¢ um esforco recompensado pelo éxito no meio virtual,
melhorando a colocacdo nas Ligas de que se participa.

Sob esse ponto de vista, o proprio aparelhamento midiatico decorrente das novas
tecnologias iria impor a consolidagdo de um novo modelo de assistir ao jogo ndo-dependente
mais da presenca fisica em estadios para seguir acompanhando eventos de futebol. O consumo
de futebol adere entdo a era do simulacro do espetaculo. Reforcando, entéo, esse processo — que
orienta o declinio da era dos grandes publicos nos estadios — encontra-se a ampliagao do acesso
da populacdo brasileira a televisdo e ao aumento da oferta e jogos disponiveis para serem

consumidos via TV por assinatura, ou dispositivos conectados a internet.

3.3. Arenizacdo dos estadios: do tele-estadio ao torcedor em tempo real

Se a consolidacdo da industria cultural no futebol brasileiro e 0 aumento da oferta do
cardapio de partidas a serem transmitidas midiaticamente foram diagnosticados no itens
anteriores como acontecimentos recentes para a mudanca do perfil de consumo do futebol no
ambito nacional — podemos apontar um outro elemento que mudara (e segue modificando) a
experiéncia do consumidor de futebol com a modalidade atualmente: o fendmeno da arenizagéo

dos estadios.

No entanto, para entendermos como esse movimento se iniciou é importante
relembramos que no comeco da década de noventa os estadios de futebol no Brasil passariam
por um amplo processo de reescalonamento das suas capacidades maximas de lotacéo,
reduzidas a partir de reformas estruturais para atender padrées normativos internacionais
exigidos para sediar jogos de torneios organizados por confederacGes associadas a FIFA. Tais

conjecturas seriam referendadas no decorrer da década com o fechamento da Geral do
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Maracand, em 1995 — por decisdo da SUDERJ (6rgdo estadual responsavel pela gestdo do
estadio), que “alegou problemas de violéncia constante e orientagdes da FIFA, relacionadas a
aprovacdo do famoso relatorio Taylor, cinco anos antes” (MASCARENHAS, 2018, ONLINE)
— e atingiriam seu apice com a tragédia do Pacaembu, episddio ocorrido no estadio Paulo
Machado de Carvalho, em Sdo Paulo, quando um torcedor morreu vitima da violéncia de
torcidas organizadas em uma batalha campal, que registraria outras 102 pessoas feridas na
manhé de 20 de agosto de 1995:

A batalha entre “torcedores” ficou ainda mais selvagem devido aos materiais da
reforma do tobogd [Geral do Pacaembul], que estavam “largados” no estadio ¢ eram
facilmente acessiveis aos brigdes de ambos os lados. Somava-se a isso uma seguranga
insuficiente e duas torcidas com histérico terrivel de violéncia (Mancha Verde e
Independente Tricolor) e a situagdo ficou insustentavel. (PAES, 2020, ONLINE).

Nesse aspecto, é importante ressaltarmos que embora do ponto de vista penal apenas
uma pessoa tenha sido condenada (cumprindo somente quatro anos da sentenca presa), sob a
otica de quem frequentava os estadios a confusao teria consequéncias imediatas e irreversiveis.
Entre elas podemos destacar: a extin¢do das Torcidas Organizadas dos clubes envolvidos, num
banimento que depois se estenderia a outras organizadas, a proibi¢do do consumo de bebidas
alcodlicas e do uso de mastros para suportar as bandeiras nos estadios paulistas (PERINA,
2017). Acresce-se a isso, outros efeitos simbdlicos como a naturalizagdo da relagdo entre
estadio, torcida de massa e violéncia que viria a ser reforcada “com campanhas que semearam
uma ‘cultura do medo’ de “ndo va aos estadios”, e seria refletida na mudanca do valor do preco
dos ingressos, que ficariam mais caros — supondo que assim as familias pudessem voltar a ir
aos estadios. (PAES, 2020, ONLINE).

Além disso, conforme cita Mascarenhas, a propria violéncia veiculada e explorada pela

midia, paradoxalmente, afetaria negativamente a transmissao do futebol enquanto produto:

Estadios lotados tornaram-se, portanto, muito menos interessantes, ndo apenas pelo
advento das novas fontes de receita, mas, sobretudo, por colocar em risco a propria
qualidade do produto que se quer vender: os conflitos entre torcedores e a ameaca que
podem representar a propria fisica dos jogadores, tornados valiosos astros milionarios
na nova economia do futebol integridade. (MASCARENHAS, 2013, p. 153).

Se a exposicao midiatica da violéncia nos estadios ficaria radicalmente espetacularizada
na virada dos anos 1980 para 1990, em ligacdo direta com o surgimento de programas de
televisdo que exploravam o tema da criminalidade urbana para atrair a audiéncia com imagens

e discursos impressionantes, esse discurso encontraria eco no inicio do século XX também no
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plano juridico, com a consolidacdo de um novo aparato legal destinado a criminalizar o

torcedor:

O Estatuto do Torcedor, implementado em 2003 (Estatuto Do Torcedor 2003) e
reformulado em 2010 (Estatuto Do Torcedor 2010), amplia a abrangéncia dos atos
ilegais e o rigor das penalidades, prevendo punigio severa para os “indisciplinados”.
Estes podem ser banidos dos estadios por longa temporada: até trés anos, conforme o
artigo 39 da Lei n® 12.299. Trata-se de um processo de acentuada criminalizacdo dos
torcedores. Ao mesmo tempo, surge uma nova geografia do controle social, que se
estende para o raio de cinco quilémetros em torno do estadio de futebol, conforme o
artigo 41-B paragrafo primeiro da mesma lei. Portanto, a imposi¢do de novo aparato
juridico ultrapassa o recinto do estadio, para compor um anel de vigilancia e “ordem
publica” ao seu redor. (MASCARENHAS, 2007, p. 63).

Uma vez imposta a narrativa da violéncia nos estadios e da assuncéo do préprio torcedor
enquanto sujeito a ser disciplinado e punido, os estadios no Brasil comecariam a ser
ressignificados em uma nova geragdo de equipamentos, mais seguros e, portanto, com maior
vigilancia do publico-assistente. Em sintonia com essa proposta, a Arena da Baixada (o0

primeiro estadio brasileiro de vender os naming rights), em Curitiba, seria inaugurada, em 1999:

A Arena da Baixada aparece, entdo, como um novo modelo a ser seguido pelos outros
clubes brasileiros que porventura venham a construir novas arenas, estadios voltados
tanto para o consumo, com suas inimeras lojas e restaurantes, com seus camarotes
exclusivos e executivos, com suas cadeiras especiais voltadas para um publico com
poderio econdbmico mais elevado, quanto para o desfruto de uma tarde de futebol.
Como alega a diretoria do Atlético, o clube ndo precisa mais de torcedores, e sim de
apreciadores de espetaculo. Neste sentido, os dirigentes atleticanos adotaram medidas
como a proibicdo da entrada de torcedores portando bandeiras, tambores, faixas ou
vestindo camisas de torcidas organizadas. (HOLZMEISTER, 2005, p. 107-108).

Por consequéncia, para abordamos o processo de arenizacao dos estadios no Brasil, vale
apontarmos que o conceito de arena (equivalente ao de arena multiuso) surge na esteira do
desenvolvimento da industria do entretenimento, ou seja, do hiperespetaculo (LIPOVETSKY
e SERRQOY, 2015), com o objetivo de potencializar e flexibilizar a estrutura fisica dos estadios
esportivos. A rigor, a0 mesmo tempo que essa reconfiguracédo espacial possibilitou a adaptacéo
arquiteténica dos antigos estadios — para sediar partidas de diferentes modalidades esportivas e
eventos de diversos tipos e tamanhos (shows, feiras e comicios, etc.) —, ela também foi

idealizada para ampliar a indexacdo de novos publicos consumidores:

Hoje, o conceito principal e que norteia 0s projetos contemporaneos é o da
multifuncionalidade. Tomando-se como exemplo uma das arenas mais célebres
construidas nos anos de 1960, o Madison Square Garden, verificamos que esse
equipamento é ainda hoje, o de maior rotatividade de eventos em todo o mundo. Sao
mais de 250 datas de ocupacdo média por ano. Abriga eventos que vao dos esportes
mais variados, a Festivais de Arte, Circos, Feiras, grandes shows musicais, e
convencdes politicas e de negdcios que permitem uma sustentabilidade econdmica
impar ao local. (ARAUJO, 2008, p. 554)
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Se em matéria de gestao a consolidacao das arenas multiuso visava, em Gltima instancia,
a reducéo do tempo ocioso do equipamento para a realizacao de eventos no local, do ponto de
vista arquitetbnico esses espagos foram concebidos para otimizar a quantidade de
estabelecimentos comerciais em suas dependéncias. Para isso, Seu projeto construtivo
constituiu-se a partir da implantacéo de locais de consumo, como restaurantes, lojas dos clubes,
camarotes, areas VIPs, salas para convencdes e tours de visitacdo. Importava-se, nesse sentido,
a obtencdo do maior aproveitamento de cada setor disponivel para garantir a méxima
visibilidade de produtos e marcas associadas ao espetaculo. Sob esse aspecto, a logica de
construcdo da arena multiuso interessa alterar, por meio da expansdo das formas de consumo,
0 modo como a experiéncia do torcedor nos estadios se da: ndo apenas para com 0 jogo em si,

mas com a arena como um todo.

Sendo assim, os estadios ndo serdo mais pensados a partir daqueles que os frequentam
—atorcida— mas serdo construidos ou remodelados a partir das exigéncias do mercado
e do consumidor. Como proclamam os dirigentes atuais, o torcedor tradicional tornou-
se uma figura dispensavel, pois o que se busca agora sdo consumidores, que vejam o
espetaculo futebolistico como mais um produto a ser adquirido e desfrutado em uma
tarde de fim-de-semana passada no moderno shopping-estadio. (HOLZMEISTER,
2005, p. 114).

Do ponto de vista internacional, o processo de difuséo das arenas multiuso remonta ao
famoso desastre do estaddio de Hillsborough (1989), tragédia na qual morreram de
esmagamentos ou pisoteamentos 96 torcedores e outros 766 ficaram feridos — durante o jogo
entre Liverpool e Nottingham Forest, valido pelas semifinais da Taca da Inglaterra —, e que
resultou na publicagdo do Relatério Taylor, protocolo com rigorosas recomendacBes de
seguranca para os estadios ingleses, entre elas a imposicao do all-seated (todos 0s expectadores

sentados):

O Relatério Taylor também publicou recomendagdes para tornar os estadios mais
seguros aos torcedores. Elas se tornaram lei. As grades foram abolidas, os nimeros
de catracas recalculados, e tornou-se obrigatorio que todos os jogos de times da
primeira e da segunda divisdes do pais fossem em estadios com assentos para todos
os torcedores. As gerais foram extintas. (IZIDRO E REBELLO, 2019, ONLINE).

Com efeito, as trés décadas seguintes ao episodio assistiria, em escala mundial, a
proliferagdo da construgdo e reforma de estddios sob o paradigma do “conforto, seguranca,
previsibilidade, controle e, acima de tudo — embora veladamente —, rentabilidade e elitizagdo”.
(MASCARENHAS, 2013, p. 143).

48


file:///C:/Users/Leonardo%20Pachelle/Downloads/entradasebandeiras.pdf

A reconfiguracdo dos estadios e do publico era parte de um conjunto mais amplo de
mudancas visando o reposicionando do futebol europeu, em particular algumas de
suas competicGes mais atraentes — Champions League, Eurocopa e 0s cinco principais
certames nacionais: inglés, italianos, alemédo, espanhol e francés. Por
reposicionamento, entenda-se, basicamente, uma atencdo maior aos agenciamentos
mercadoldgicos, implicando, entre outras coisas, pensar o futebol como uma
mercadoria e o0s torcedores como consumidores (DAMO, 2021, apud
GIULLIANQOTTI, 2005).

No bojo desse processo, as arenas multiuso se expandiriam na Europa durante os anos
noventa até assumirem uma dimensdo estratégica para a organizacdo de megaeventos
esportivos como a Copa do Mundo FIFA. Nesse contexto, o0 mundial de 2002 (Japao e Coreia)
representou um marco do processo de arenizacdo, quando vinte estadios dos paises-sede foram
remodelados em suas infraestruturas para se adequar as exigéncias da entidade organizadora,

no que convencionou-se a chamar no Brasil de “Padrdo-FIFA”.

Em suma, o tal Padrdo FIFA, na realidade, é o padrdo norte-americano de pracas
desportivas, adaptadas para o futebol, com algumas exigéncias tipicas da entidade
superior do futebol mundial. [...] Se somam as exigéncias o conceito de all-seated, que
exige a colocacdo de cadeiras em toda a extensdo da Arena, um ndmero minimo de
vagas no estacionamento, a construcdo de setores VIPs e voltados para eventos
corporativos, teldes, espacos de comercializagdo mdltiplos etc. H& a exigéncia
também de que o poder publico do pais que recebe a Copa do Mundo viabilize a gestdo
privada desses equipamentos. (SANTOS, 2014, p. 53).

A finalidade do estabelecimento desse paradigma era o de promover a substituicdo do
publico que consome 0 evento para segmentos de maior poder aquisitivo (SANTQOS, 2014) e,
com isso, atrair novos nichos de audiéncia (turistas), além de investidores internacionais
(patrocinadores) para a esfera de interesse da organizadora. Para isso, vendeu-se o discurso da
grandeza do hiperespetaculo, da construgdo de estruturas iconicas, de grande visibilidade e
monumentalidade (CASTRO e FERREIRA, 2019). Embora essa construcdo discursiva tenha
se ancorado em funcdo da melhora das condi¢cfes internas e de logistica do estadio — para
justificar condi¢Ges mais apropriadas para o livre-consumo do evento — elas, invariavelmente,
contribuiram para padronizar e uniformizar as formas de torcer, segundo aponta Mascarenhas
(2013, p. 145):

as novas arenas ampliam e radicalizam o sentido da cidade mercadoria, ao impor
valores comerciais muito mais altos para os ingressos e para a alimentacdo em seu
interior, eliminando assim agentes e servigos informais que tradicionalmente
compunham a experiéncia dos torcedores. Acima de tudo, para garantir a plena
realizacdo da mercadoria, vem sendo imposto um crescente aparato normativo que
visa eliminar ou subjugar praticas e usos populares, em favor de comportamentos
mecanicos e dirigidos, voltados para 0 consumo passivo. Toda a nova arquitetura dos
estadios aposta nesse principio do controle dos corpos, condicionando a circulagéo
dos frequentadores e reduzindo seu comportamento a passividade, distanciando-os do
tradicional protagonismo festivo das massas ruidosas e, por vezes, imprevisiveis.
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Sob essas condicdes, 0 processo de arenizacao dos estadios reconduz ndo somente o
modo como a experiéncia dos torcedores se manifesta (a partir de postulados que privilegiavam
0 consumo de artigos antes, durante e depois do espetaculo), mas também desloca o eixo do

torcedor-espectador do jogo para o do torcedor-consumidor da arena:

Esses equipamentos [arenas] exigem, acima de qualquer outro aspecto, a reformatacéao
dos publicos do futebol enquanto um dos seus produtos, selecionando-o de acordo
com suas capacidades de consumo e exigindo desse novo publico um padrédo de
comportamento mais passivo e menos passional com relagdo aos clubes. Em uma,
transformar o torcedor em mero consumidor. (SANTOS, 2016, p. 61).

Vale enfatizar, neste ponto — em direcdo a mudanca de perfil socioecondbmico dos
torcedores de futebol nas arenas multiuso padrdo-FIFA —, que todos os vetores de arenizacao
dos estadios, até mesmo os clubisticos, gravitam, em alguma medida, direta ou indiretamente,
em torno do aumento exponencial no valor dos ingressos motivado pela realizacdo de
megaeventos esportivos, em uma dindmica que corresponde ao de gentrificacdo dos espacos
urbanos, conforme demonstra Simas (2020, p.14):

Hé& pouco tempo, a cidade do Rio de Janeiro experimentou um impactante processo
de gentrificacdo, embalado pelo ciclo de grandes eventos que incluiu os Jogos Pan-
Americanos em 2007, a Copa do Mundo de 2014 e os Jogos Olimpicos de 2016. Uso
gentrificacdo no sentido dado ao termo pelos estudos pioneiros de Ruth Glass e Neil
Smith: aquele que, grosso modo, designa um processo de aburguesamento de espagos
nas grandes metropoles e gera o afastamento das camadas populares do local
modificado. O espaco gentrificado passa a ser gerido prioritariamente pelos interesses
do mercado financeiro, do grande capital e quejandos. Este processo de submisséo ao

capital é, em geral, acompanhado de discursos legitimadores que vdo desde o
“tratamento ecologicamente correto” até o da “gestdo financeira razoavel”.

Se tais mudancas tém um saldo comum: a desmaterializacdo integral das formas de
torcer — processo ao qual a bunkerizacdo do estadios € o hoje o maior expoente — com a
realizacdo da Copa do Mundo no Brasil em 2014 essa dinamica se acentuou de modo
consideravel, quando o “aumento do controle e punicao sobre os frequentadores de estadios
adquire um recrudescimento inédito, anulando a criatividade coletiva e reduzindo ao minimo
possivel e possibilidade de expressdo individual” (MASCARENHAS, 2014, p. 218). Para o
autor, no compasso da Copa do Mundo de 2014 realizada no Brasil, processa-se também a
aceleracdo da tendéncia preexistente de remodelacdo dos estadios e, com isso, a radicalizacdo
de uma narrativa de promover uma “boa imagem” da nagdo sob a ética da seguranga ¢ do

conforto nas novas arenas (construidas com macico subsidio estatal). O espaco de transmissdo
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da competicdo sera a televisao, representada estruturalmente na sua dimenséao imaterial, alocada

no universo espectral das imagens em tempo real e, portanto, na categoria do hiperespetaculo.

Ainda no ambito das novas arenas brasileiras, a imposicao de assentos individuais sobre
as antigas arquibancadas de cimento, assim como a adequacao arquitetdnica desses espacos ao
padrao FIFA “que prevé estadios com instalagdes impecaveis, banheiros limpos, lugares
marcados, monitores treinados, entre outras exigéncias para o bom atendimento aos
espectadores” (MESTRE, 2013, ONLINE), se manifestara em especial com a reestruturagcdo
que ocorreu no Maracana. Esse processo, que praticamente destroi o antigo estadio (construido
para 0 Mundial de 1950) ao demolir sua arquibancada e marquise singular, ira reduzir sua
gigantesca capacidade de publico, mantendo apenas sua estrutura externa e o colocando a
imagem e semelhanca de outras arenas futebolisticas do mundo (CASTRO e FERREIRA,
2019). Em estrita identidade essa descontextualizacdo operada no Maracand, as demais
construgdes ¢ reformas de estadios utilizados na “Copa das Copas”, serdo concebidos dentro de
um padréo estabelecido pela organizadora do evento, a FIFA, resultando, portanto, no caso do

Brasil, nos mais altos investimentos em estadios de toda a historia dos mundiais:

Comparando com 0s gastos nestes tipos de instalacBes esportivas em outras edicfes
do evento, como as Copas da Alemanha, em 2006, e da Africa do Sul, em 2010, o
Brasil teve os assentos mais caros, na média, R$ 12.650, contra R$ 7.021 da Africa
do Sul e R$ 6.412 da Alemanha (PLURI CONSULTORIA, 2014, ONLINE).

Entre a nova geracdo de arenas reformadas para atender o padrdo FIFA, Mascarenhas
(2014) destaca o Vivaldao, em Manaus, que durante o periodo proliferacdo de estadios no pais
(construidos durante a fase de integracdo nacional pelo futebol), teve posteriormente sua
capacidade de publico superdimensionada e subutilizada, de forma que sua lotagdo maxima foi
reduzida para 31 mil assistentes, para ilustrar a Copa de 2014 como exemplo de uso de
investimento pablico para financiar um estadio de baixa afluéncia de publico, que foi ampliado
para ser palco do Mundial e teve sua capacidade reescalonada para receber 47 mil torcedores,

passando a se chamar Arena da Amazonia.

Em sintonia com essa reforma, outras quatro arenas foram construidas de maneira
exclusiva para atender as exigéncias da organizagdo: a Arena Pantanal, em Cuiaba; a Arena das
Dunas, em Natal; a Arena Pernambuco, em Recife; e a Arena Corinthians, em S&o Paulo. De
par com essas arenas, acrescenta-se o estadio Joaquim Américo Guimaraes, em Curitiba, mais
conhecido pela alcunha de Arena da Baixada, incluido em seguida para ser sede do evento

futebolistico sob os auspicios da FIFA e mais dois estadios refeitos por completo, com vistas a
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adequar-se ao padrao FIFA: o Estadio Nacional de Brasilia, o “Mané Garrincha”, e o estadio
da Fonte Nova, em Salvador. Além desses espacos, estadios como o0 Maracand (conforme citado
anteriormente), no Rio de Janeiro, o Beira Rio, em Porto Alegre, o estadio Placido Aderaldo
Castelo Branco, em Fortaleza, conhecido como Casteldo e o estddio Governador Magalhaes
Pinto, em Belo Horizonte, o popular Mineirdo, foram parcialmente destruidos e sofreram uma
reforma vultosa e dispendiosa para sediar o evento (HOLLANDA e MEDEIROS, 2019).

Mediante tal processo de arenizacdo dos estadios — em favor da acep¢do de um publico
consumidor — os fundamentos do antigo estadio de futebol e, portanto, dos tradicionais modos
de torcer (no sentido que emprega Mascarenhas, 2013), viram-se assim plenamente
modificados no modelo de torcida advinda das arenas multiuso de Padréo-FIFA -
especialmente apds a Copa do Mundo de 2014. Em contrapartida, a consolidacdo dessa nova
ordem, reforcou, nas estruturas que tangem as arquibancadas, novas bases sociotécnicas mais
complexas que vieram impactar no relagdes sociais em geral entre 0 modo como o futebol é
consumido nos estadios, a partir de um novo paradigma pautado na comunica¢do em tempo
real e na perspectiva do hiperespetaculo. Como efeito direto dessa assimilacdo, a arenizacdo
dos estadios — por via do aumento do preco dos ingressos — tornou o processo de ingresso aos
estadios mais concreto e seletivo, levando as ultimas consequéncias a reconfiguracdo dos

modos de torcer.

Como se V&, quando refletimos sobre a dinamica que tange a arenizagdo dos estadios,
podemos perceber que o Padrdo-FIFA corresponde a logica da naturalizacdo do comportamento
do torcedor de futebol em prol do ato do consumo, ou do maior dispéndio financeiro — seja no
ingresso, ou outro tipo de artigo envolvido com o espetaculo. Diante da perspectiva apresentada,
na qual o torcedor € assimilado ao status de consumidor e 0s estadios sdo transformados em
arenas multiuso, cabe analisar como esse consumidor-espectador ressignifica suas relacdes com
0s espacos de torcer — ndo somente a partir da otica consumidora, ou consumista —, mas ao
interagir ciberculturalmente com o espetaculo a partir da perspectiva da existéncia em tempo

real.

O conceito de existéncia [em tempo real] compreende o estatuto inexoravel,
irrecorrivel e impenetravel do que é do que se pde no tempo enquanto uma presenga,
um que ha, referente (abstrato ou concreto, palpavel ou impalpavel) que pode ser
identificado como existente seja pela percepcdo, seja pelo verbo, seja ainda pela
sensacdo; diz respeito ao estatuto de algo que deixou de ser o que ndo podia para
tornar-se esse que é como presenca que ndo pode deixar de ser. Diz-se, pois, desse
que é — ndo importa por qual medida de tempo (se efémero, se longevo) — que
simplesmente existe e assim se faz somente na medida em que se pde (para o sujeito)
como que é-sendo, como constancia, como duragdo. Nessa condigdo, um existente
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somente pode ser confirmado num “encontro” (e num “acordo”) simultaneo e multiplo
de trés fatores no tempo, a saber, se houver confluéncia, no mesmo lapso, entre esse
algo (o observado como o que € em processo), 0 observador (ou o0 que, como sujeito,
é-sendo enquanto percebe e/ou acompanha a existéncia continua do observado) e a
percepcdo (um que é como faculdade-ato que ndo nota sendo perdurando, de par com
a relacdo dos dois elementos anteriores. (TRIVINHO, 2007, p.83).

Nesse sentido, 0 conceito de existéncia em tempo real, embasada fundamentalmente
dentro do perimetro de injuncdes antropoldgicas problematizadas por Trivinho (2007) — e
contextualizadas no ambito tecnocultural mediatico —, seria, em uma linguagem despojada de
erudicdo, a presenca do ser ndo como algo dado (pronto), mas, enquanto processo (substancia)
irradiado por meio de um signo (imagem, som e/ou texto) a partir e através dos media
eletrdnicos. Assim, existir em tempo real, equivale ao ser existente mediatico, aquele que
transparece como espectro (no estatuto da visibilidade da luz e da velocidade da luz), ou como

simulacro, conforme observa Trivinho (2007).

O fendmeno da existéncia em tempo real, portanto, € algo mais que simplesmente
“existir a distancia” (conforme subentende, por for¢a etimoldgica, a sua expressao
apocopada). No caso do existir em tempo real, que, como ato processual, envolve,
particularmente, 0 modo mediatico pelo qual, por exemplo, um sujeito se pde na e
através da rede, o processo remete a qualidade dindmica de ser unicamente quando
como espectro representativo-simulacional do referente (o préprio sujeito) assim
“presentado” em tempo real — estatuto de ser que somente assim pode subsistir, ao
mesmo tempo em que somente assim 0 sujeito consegue se constituir, isto é, como
ser, em correspondéncia ao que, em regra, requer o tempo real como ditame de época.
Essa experiéncia encerra, grosso modo, o significado ontolégico e tecnocultural do
que ¢ “viver” no e como espectro, através e a partir dele. (TRIVINHO, 2007, p. 85).

Nesta perspectiva, se a materializacdo do projeto das arenas multiuso no campo das
Copas do Mundo, dado o pressuposto da arquitetura do consumo que o inspira, cumpriu-se ao
longo do periodo de tempo que culminou com o apogeu do desenvolvimento das tecnologias
de transmissdo em tempo real operadas pela megatecnoburocracia da informatizacéo,
virtualizacédo e ciberespacializacdo das sociedades contemporaneas — em referéncia ao termo
empregado por Trivinho (2001) para designar a rede institucional internacional responsavel
pela producdo e circulacdo de produtos ciberculturais e pela fomentacdo acelerada do
cyberspace — o recente processo de transformacdo do esporte e, portanto, do futebol em
hiperespetaculo, compreendido a partir da multiplicacdo das cameras em torno da partida,
reforcara a experiencia da existéncia em tempo real nas arenas multiuso, visto que esses espacos
se inserem na logica de expansdo generalizada da exposicdo midiatica do megaevento para sua
audiéncia.

A transmissdo de antes cedeu lugar a uma verdadeira narrativa imagética e verbal,
visando explorar a fundo todo o potencial espetacular. E instaurado todo um prélogo
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dramaético que organiza os debates antes do jogo, oferece sequéncias filmadas sobre
os adversarios, multiplica as entrevistas, toma ao vivo o pulso dos torcedores,
reconstitui o histérico dos grandes feitos esportivos relacionados ao encontro que vai
ter lugar. (LIPOVETSKY e SERROY, 2015, p. 290).

Com efeito, o que até entdo comparecia como um fato in loco, sem mediacao tecnologica
— por exemplo, um lance decisivo em uma partida de futebol — passa a ser explorado
incessantemente como imagem, com inser¢bes graficas informando sobre seu recente
retrospecto esportivo, além de dados sobre seu indice de desempenho nas partidas
(LIPOVETSKY e SERROY, 2015):

S&o longamente filmados as comemoracdes, os gritos, as manifestacfes de alegria e
triunfo de uns, o abatimento e as lagrimas dos outros: € instaurada uma nova estética
da transmissdo, baseada nas logicas exacerbadas da narracdo e da dramatizagdo.
(LIPOVETSKY e SERROY, 2015, p. 291).

Em consonancia com a hiperespetacularizacdo de cada lance da partida de futebol e em
sintonia com os artificios técnicos da industria cultural, os megaeventos, como a Copa do
Mundo FIFA ndo mais sdo concebidas sem a realizacdo de uma ceriménia de abertura e
encerramento, onde a apresentacdo dos atletas se mistura com a presenca de figuras do
entertainment global num cenario de ostentacdo que remonta aos grandes espetaculos
hollywoodianos (LIPOVETSKY e SERROQOY, 2015).

Um espetaculo assim alcanga, quando ndo supera, os maiores sucessos de Hollywood,
ao mesmo tempo que assinala de certo modo o triunfo do espirito cinematogréfico.
Hoje, o show esportivo funciona, como o cinema, com base na espetacularizacdo das
imagens e na estrelizacdo de seus campefes. [...] Megashow, o esporte toma
emprestados da sétima arte suas técnicas de estrelizacdo sua estética-choque e
emocional, seu saber-fazer de roteirizacdo e dramatizacdo (LIPOVETSKY e
SERROQY, 2015, p. 291-292).

Note-se, nessa esteira, que o proprio publico-assistente assimilou historicamente sua
participacao na esfera do espetacular ao adotar atitudes e comportamentos destinados as midias
que os filmam, seja nos antigos estadios quando eram levados cartazes direcionados a
transmissao televisiva com os dizeres “'Filma ndis Galvao”, ou nas arenas multiuso quando
espectadores-torcedores sdo exibidos no teldo multimidia durante a partida e acenam para as
cameras de modo a interagir com os holofotes presentes. Nao obstante, na transi¢do dessa etapa
do espetaculo para o &ambito do hiperespetaculo, mais do que reagir a exposi¢do da sua propria
imagem, o torcedor hiperespetacular visa fabricar suas proprias narrativas condicionadas a

experiéncia de estar no estadio, produzindo intensamente tecnoimagens — (re)distribuidas por
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meio das segundas telas a mao — ressignificando, portanto, a sua maneira, e, em tempo real, a

cena do futebol.

Estamos no hiperespetaculo quando, em vez de “suportar” passivamente os programas
midiaticos, os individuos fabricam e difundem em massa imagens, pensam em funcao
da imagem, se expressam e dirigem um olhar reflexivo para 0 mundo das imagens,
agem e se mostram em funcdo da imagem de si que querem ver projetada.
(LIPOVETSKY e SERROY, 2015, p. 267).

Frente a essa estrutura, existir em tempo real nos estadios significa estar interagindo
com dispositivos tecnoculturais que remontam a esfera da comunicagdo eletronica e, por
consequéncia, com o espectro da cibercultura e do cyberspace. Em outras palavras, a existéncia
em tempo real — no ambito do hiperespetaculo esportivo — remete a forma como os torcedores
se vinculam socialmente (individual ou coletivamente) e viabilizam a presenca de si-proprios
(como ser interativo) no campo das arenas através de dispositivos tecnoldgicos conectados em
rede. Tal conceituacdo, permite apreender a relevancia da cibercultura como processo
condicionado de um certo modo de existéncia ao ampliar a realizacdo da experiéncia da
comunicacdo bi- ou multidirecional simultanea (TRIVINHO, 2007). No ambito dessa reflexdo,
um tema abordado pela critica a cibercultura e pouco explorado teoricamente no campo da
literatura ensaistica do futebol é a nogdo de glocal, conceito que redefine a condi¢do da
existéncia humana ao analisé-la sob a perspectiva da comunicacéo eletrdnica: do individuo que
vivencia 0 mundo orientado estritamente pelo écran e pela visibilidade midiatica. Ndo por
acaso, como o proprio significante indica, “glocal” — conceito fundamentado pelo autor a partir
de contribuicdo teorica epistemolégica de Paul Virilio (1995) — é um neologismo decorrente da
hibridacao dos termos “global” e “local”, que estabelece o vinculo entre o local, (onde nosso
corpo estad e a nossa consciéncia atua), e o global, representativo dos contetudos das redes

tecnologicas em tempo real, conforme explica Trivinho (2007, p. 284).

O glocal configura, obviamente, um esquema tecnocultural fundamental inserido e
reafirmado no tecido social pelo poder comunicacional vigente, representado, a um
sO tempo, pela indUstria cultural [media e redes de massa (radio e televisdo, no caso]
e pela megainfoburocracia (media e redes interativos). [...] Tal esquema tecnocultural,
estribado no e articulado pelo mercado — o seu efetivo motor, tdo aleatério quanto
incontrolavel —, é historicamente fomentado pelo desejo e pelo engajamento de
milhdes de consumidores (ouvintes, telespectadores, usuarios) em todo o0 mundo. N&o
se trata, pois, de algo dado desde sempre. O glocal é, antes, relacao social, de cujas
injuncdes depende integralmente. (TRIVINHO, 2007, p. 291).

Nesse contexto, no que tange ao universo da existéncia em tempo real nos estadios de
futebol, a categorizacdo do glocal permite vincular a experiéncia dos torcedores nas arenas

multiuso as novas tecnologias do virtual, deslocando o eixo da critica do campo
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socioecondmico para o do poder comunicacional vigente e, portanto, para o dominio das

instancias tecnologicas interativas em tempo real.

Por fim, cabe ressaltarmos que o processo histérico que culminou com a ascensao e
consolidacdo da l6gica de adequacdo das arenas ao padrdo FIFA transforma radicalmente os
ritos de torcer e como esses espacos sdo apropriados por seus frequentadores. Entre as
tendéncias desse processo, caso a normatizacdo do padrdo FIFA seja plenamente contemplada
nos novos estadios, estara a proibicdo da pratica do torcedor torcer em pé, predominante nas
torcidas organizadas, além da imposi¢do do modelo de torcedor-consumidor, responsavel por
reescalonar o valor dos ingressos para patamares mais altos e condicionar a experiéncia de
assistir aos jogos a dispositivos tecnoldgicos midiaticos de (re)produgéo de imagens em tempo

real, assim como de um maior disciplinamento entre o publico-assistente.
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CONSIDERACOES FINAIS

O futebol agora é negdcio, indUstria do entretenimento, precisa atrais uma cliente
“qualificada”, com poder de consumo. O torcedor, desterritorializado, ndo precisa se
gueixar, basta comprar o pay-per-view em rateio com 0s amigos ou buscar o bar com
televisdo, com direito a ver o lance duvidoso por trinta angulos diferentes. O jogo, no
estadio, € para ser mais contemplado que vivido.

Luiz Antonio Simas (2021, p.207)

Portanto, é claro que é triste: as torcidas de futebol talvez ainda sejam capazes de criar
um novo ambiente que seja eletrizante, mas jamais poderdo recriar o antigo, que exigia
vastos nimeros e um contexto no qual esses nimeros pudessem se unir num Unico e
imenso corpo reagente. [...] Os grandes clubes parecem ter se cansado de suas
torcidas, e sob certo aspecto, quem pode culpé-los? [...] as familias de classe média
— 0 novo publico alvo — ndo s6 irdo se comportar bem, como pagar muito mais para
fazé-lo.

Nick Hornby (2013)

A jornada de surgimento e consolidacdo dos estadios de futebol no Brasil é uma longa
histéria de embate entre a cultura aristocratica e a cultura popular. Nos primeiros anos, antes de
ser um espaco exclusivo e restrito para a pratica esportiva, os estadios ainda se resumiam a
espacgos abertos, apropriados por estrangeiros que faziam dos capinzais e praias brasileiras
locais para exercicio de seus esportes nativos, como o futebol. Mas com o intercdmbio de nobres
estudantes brasileiros em paises europeus, esses espagos, aos poucos, comecaram a Sser
demarcados em planicies alagadicas e, no inicio do seculo XX, foram se multiplicando, assim
como o numero de pessoas que os frequentavam. Com o aumento do interesse pelo futebol, a
modalidade foi deixando os terrenos abertos para ser praticada em estadios adaptados
(equipamentos originalmente voltados para o exercicio de outros esportes). No Brasil, o futebol
SO passaria a ser jogado em um estadio exclusivo para a modalidade em 1902. Se essa época
ficaria marcada pelo consumo do futebol enquanto elemento de distin¢do social e fruicdo das

elites, os primeiros estadios, naturalmente, refletiriam o predominio desse status.

Todavia, se é verdade que nos primordios os estadios de futebol eram espacialidades
aristocraticas, com a popularizacéo do futebol — incentivada, em parte, pela imprensa esportiva
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e 0 surgimento do radio —, logo os estadios iriam adquirir uma conotacdo mais abrangente,
afastando-se dos bairros mais nobres das cidades para serem construidos em regides industriais,
préximas a redutos operarios. Esse movimento seria sentido especialmente a partir da realizacdo
do Campeonato Sul-Americano de 1919, disputado no Rio de Janeiro, quando as massas
urbanas comecaram a bater na porta dos estadios, reclamando seu lugar na festa das
arquibancadas. Com isso, o0 péndulo da cultura de elite nos estadios comecava a balancar na

direcdo de uma cultura popular avida por consumir o esporte em suas proprias cercanias.

No Brasil dos anos trinta, esse movimento iria ganhar outras dimensfes com a
apropriacéo do futebol pelo Estado em sua constante busca em disciplinar e civilizar os corpos
da sociedade para criar uma cultura de massa que estivesse pronta a defender os interesses da
patria em caso de uma guerra. Os regimes de exce¢do nacionais tomaram os estadios como
espacos civicos por exceléncia: palco de manifestagbes governistas e de desfiles
comemorativos. No bojo desse processo de apropriacdo dos estadios pelo Estado brasileiro,
surgem o0s primeiros estddios de massa no pais, especialmente a partir da construcdo do
Maracané para a Copa do Mundo de 1950, em modelo que seria replicado em diferentes pracas
esportivas no Brasil a fora durante a ditadura militar. O objetivo dos generais era ampliar o
nimero de equipamentos desse porte (com financiamento estatal) e, com isso, fazer a tdo
sonhada integracdo nacional idealizada pelo regime — a0 mesmo tempo em que se usava o
futebol para desviar a atencdo da populacdo para os arbitrios cometidos pelo Estado. Para se ter
uma ideia de como essa politica foi explorada, ao final do regime militar seriamos o pais com

maior numero de grandes estadios no mundo.

Se o periodo de ditadura ficaria marcado pela proliferacdo de pracas esportivas de
futebol pelo pais, os primeiros anos da Nova Republica veriam a faléncia desse modelo. O
motivo era a prépria inviabilidade financeira do Estado em manter a estrutura desses locais e 0
acirramento de uma cultura do medo, na qual os estadios ficariam marcados como locais
violentos ¢ “sem lei” devido a episddios emblematicos como a ja comentada “batalha do
Pacaembu”. A partir desses acontecimentos, o consumo do futebol nos estadios seria afetado
tanto no sentido do publico que frequentava esses equipamentos, como na proibicdo de
tradicionais manifestaces culturais torcedoras — como o uso de bandeiras e aderecos —,
estabelecidas por meio de restricBes juridicas implementadas para disciplinar o puablico-
assistente. Além disso, reformas estruturais que reduziram de modo significativo a capacidade
méaxima de lotacdo desses equipamentos acentuariam ainda mais o processo de declinio dos

estadios enquanto palco das massas. Da deflagracdo da era do medo (no inicio da década de
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noventa) aos Ultimos vinte anos estamos vendo um amplo processo de “reelitizacdo” dos
estadios, seja por meio do aumento do preco dos ingressos, seja pelo fechamento das antigas
gerais, ou entdo pela proliferacdo de dispositivos de controle e vigilancia a comportamento
diversos, que em ultima analise afastaram os setores mais populares dos estadios brasileiros,
em um movimento que remonta, novamente, ao reinser¢cdo do consumo aristocratico nesses
espagos. Intitulada como “Era dos estadios-arenas”, essa fase (atual e ainda em
desenvolvimento) ficaria marcada pelo acontecimento da Copa do Mundo de 2014, evento que
serviria para acelerar ainda mais essa dinamica de elitizacdo dos estadios, ao impor a
remodelacéo dos antigos equipamentos em arenas multiuso — independentemente do valor

investido e da utilidade desses novos palcos para as cidades-sedes apos o torneio.

Concomitantemente ao processo de apropriacdo dos estadios — seja por parte de uma
cultura mais aristocratica, seja por uma cultura mais popular —, ndo podemos nos esquecer que
esses espacos deixam de ter seu monopdlio alinhado aos interesses exclusivos do Estado
brasileiro quando o futebol rompe com um circuito estritamente espacial fisico para elevar-se a
um circuito imagético espetacular (e servir aos seus propésitos). Afinal, se por muito tempo a
construcdo de estadios refletiu uma série de demandas governamentais ja citadas anteriormente,
a partir da consolidacdo do futebol-negocio reificado em parte pela televisdo — por meio da
negociacao dos direitos de transmissdo dos campeonatos nacionais —, esses espagos, aos poucos,
assimilaram uma tele-espacialidade propria — amplamente disseminada e ressignificada pelo
universo semantico marcario —, embutida no formato de produto, que transformaria 0 modo
como o futebol e, por consequéncia, os estadios, seriam percebidos pelo seu publico-
consumidor. Simultaneamente a esse processo, a difusdo da televisdo a cabo, vetor inconteste
da globalizag&o tecnocrética, ampliou as possibilidades de ndo-ir aos estadios (ficando em casa)
com a multiplicacdo da oferta de transmissao de campeonatos estrangeiros e eventos exclusivos
exibidos via pay per view fazendo com que o consumo de futebol se expandisse em uma escala

mundial, embora ficasse cada vez mais mediado pela tela e a industria cultural televisa.

Entre as principais mudancas desse periodo estd a formatacdo de um consumidor de
futebol em tempo real. Porém, diferentemente do que imaginava Debord, esse sujeito ndo serd
meramente um receptor do espetaculo tido como alienado, mas sim um agente ativo que
interage com a partida tele-existencialmente a partir da producdo de tecnoimagens e o
engajamento com grupos digitais. Seu olhar esta fragmentado entre o écran movel e o estatico.
Nesse sentido, 0 jogo em si interessa menos enquanto disputa. Seu valor reside em compor um

cenario. Seja no ambito socioespacial na qual a exibi¢do do jogo de futebol serve tanto para
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reforcar a presenca do espetaculo na logica existencial de quem o consome, quanto para
proporcionar um conjunto de informacdes que podem ser Uteis para tomadas de decisdo de
quem participa de um fantasy game, por exemplo. Independente disso, o que vemos atualmente
é a concretizagdo do fenémeno glocal nos moldes descrito por Trivinho (2007): a tela absorveu
para si 0 estadio. E o estadio refletiu para as telas sua prépria imagem. Afinal, nos dias de festa
os cantos dos torcedores nas arquibancadas ndo almejam mais o campo. S&@o efeitos
tautolégicos. Se resumem para serem produtos sonoros feitos para serem capturados pelas
cameras dos celulares e compartilhados como a face mais absoluta da experiencia do real. Cada
escanteio, cada lance de bola parada carrega a mesma mensagem: transformar o acontecimento
real em realidade ocorrida. Imagem e imaginacéo se debatem nesse processo historico no qual

0 concreto é cada vez mais invisivel.

Dentro dessa Otica, o presente estudo pretendeu contribuir para analisamos como 0s
vetores de consumo no futebol se modificaram (em seu contexto histérico e atual), ao
observarmos quais motivacGes e habitos de consumo dos torcedores da modalidade foram
ressignificados a partir do processo de consolidacdo dos estadios e do seu consequentemente
processo de midiatizacdo. Com isso, esperamos correlacionar dentro desse campo de pesquisa
uma perspectiva que ndo enxerga os estadios apenas como templos de consumo meramente
socioecondmicos, mas, também, como instancias culturais de consumo, onde dimensfes do
torcer podem ser observadas por meio de rituais em constante transformacéo, sendo parte deles
obliterados dentro de uma perspectiva critica. Nesse contexto, cabe ressaltar que uma proposta
de continuidade da pesquisa seria a de examinar presencialmente em grupos de estudo como 0s
torcedores dentro dos estadios estdo interagindo e consumindo o futebol diante da perspectiva
tele midiatica em tempo real, uma vez que essa € uma lacuna in loco a ser preenchida para

melhor embasar o recorte proposto.

N&o obstante, do ponto de vista do consumo, buscamos, nesse estudo, examinar 0s
estadios de futebol como vetores produtores de sentido para seus respectivos publicos. Em
outras palavras, pretendeu-se a partir de uma logica geografica entender quais foram os usos e
apropriacGes culturais, econémicas e sociais dos estadios de futebol ao longo da histéria
brasileira para, a partir disso, relacionar essas observag¢des com o consumo da modalidade, uma
vez que € justamente nessa materialidade espacial, ora chamada de equipamento, ora de arena,
ou simplesmente de estadio, que o jogo realmente acontece e, portanto, os vinculos simbélicos
e emocionais sdo formados. Sob esse ponto de vista, enxergamos o0s estadios como entes vivos

e como produtos de uma determinada época no qual o torcer e 0 consumo estéo inseridos. Se,
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por exemplo, os estadios de massa proporcionavam um tipo de consumo, ou relacdo para com
o futebol, segundo afirma Mascarenhas (2014) semelhantes ao fenémeno de carnavalizacdo —
fosse pela livre expressdo de pessoas que ali habitavam, fosse pela falta de barreiras fisicas que
posteriormente seriam colocadas nos estadios, como cadeiras e outros dispositivos de controle
— em contrapartida, ndo podemos esquecer que as lotacdes nesses estadios tornavam muito
desses equipamentos em locais hostis principalmente para mulheres, idosos e criangas, onde
conviviam com todo tipo de situacOes indesejaveis para conseguirem assistir aos jogos. Da
mesma maneira, se 0s estadios-arenas refletem o modelo de excluséo tipico de condominios
fechados e shopping centers, eles, por outro lado, oferecem mais conforto e previsibilidade para
os consumidores de futebol que frequentam esses espacos, embora isso naturalmente restrinja

0 publico interno ao aumentar o valor dos ingressos das partidas.

Por fim, acreditamos que a questdo sobre os modelos de estadios precisa abranger qual
tipo de torcer-consumidor vislumbramos conviver socialmente. Afinal, como vimos, o0 processo
de arenizacgéo reprogramou o protagonismo do torcedor a partir do seu disciplinamento: suas
opinides (manifestadas em cartazes), sua espontaneidade em assistir ao jogo em pé e seu
repertorio de aderecos ndo mais s@o bem-vindos nas novas arenas. Mas o torcedor € um
atormentado por natureza: se torcer, como ja diz a propria palavra, reivindica a movimentacao
plena do corpo, entortando-se os bracos em abracos ndo contidos apds um gol, a adog¢do do
disciplinamento nos estadios, transforma o torcer em apenas um simulacro contido, onde seus

vinculos com o futebol sdo reinventados para serem vivenciados em tempo real.

Mas, como diria Gilmar Mascarenhas, esse jogo ndo termina (e tdo pouco o debate).
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