
Breaking2
Uma análise do projeto 
sob a perspectiva da 
espetacularização do 
consumo.

Luciana Darro Canela
Orientador: Profº Dr. Eneus Trindade Barreto Filho
Cultura Material e Consumo
Escola de Comunicação e Artes –USP

Novembro, 2019



Fonte: Sporting Goods Market Report 2018 – National Sporting Goods Association
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“Sob o poder do monopólio, toda 
cultura de massas é idêntica, e seu 
esqueleto, a ossatura conceitual 
fabricada por aquele, começa a se 
delinear. Os dirigentes não estão 
mais sequer muito interessados em 
encobri-lo, seu poder se fortalece 
quanto mais brutalmente ele se 
confessa de público. O cinema e o 
rádio não precisam mais se 
apresentar como arte. A verdade de 
que não passam de um negócio, eles 
a utilizam como uma ideologia 
destinada a legitimar o lixo que 
propositadamente produzem. Eles se 
definem a si mesmos como 
indústrias, e as cifras publicadas dos 
rendimentos de seus diretores gerais 
suprimem toda dúvida quanto à 
necessidade social de seus produtos” 

ADORNO; HORKHEIMER, 1985
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“Compartilhar conteúdos é sinal de 
transparência, respeito e de 
confiança, valores importantes na 
construção de vínculos afetivos 
vigorosos, e não é diferente na 
edificação dos vínculos com as 
marcas.”  

TRINDADE, PEREZ, 2016
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